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Digitalizace

Evropské hlavni 3G - -
cestovnihoruchu "

omiq
mésto kultury 2028 i &

Broumov a Ceské Budéjovice jsou

mésta, ktera se utkaji o titul Evrop-

ské hlavni mésto kultury 2028.
stranal4

Nejlepsim ceskym
sommelierem je Kamil Prokes
Mistrovstvi Ceské republiky sommeliert

BOHEMIA SEKT Trophée zna svého vitéze. Stal

se jim Kamil Proke$ ze stejnojmenného vinafstvi.
strana4

Trendy vanocni
vyzdoba

Premyslite nad vano¢ni vyzdobou vasi restau-
race? Prinasime prehled trendu, které budou
prezentovany na pristim veletrhu
Christmasworld.

V soucasné dobé existuji nebo se
pripravuji rtizné digitalni systémy, diky
kterym by se mél 1épe koordinovat
cestovni ruch. strana16
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lobus je znamy nejen diky svym hyper-

markettim, ale i restauracemi, které

k nim nalezi. V poradi 16. restauraci

Globus nyni oteviel v obchodnim centru
EUROPARK Stérboholy. Tamtéz v prvni poloviné
pristiho roku uvede do provozu i kompletni hyper-
market s vlastni pekarskou, cukrarskou a reznic-
kou vyrobou ¢i Café.

Novou Restauraci Globus, ktera na plose 1 289
m? nabizi 398 mist k sezeni, mohou lidé navstivit
v 1. patte nakupniho centra EUROPARK. Na den-
nim menu jsou bohaté snidanég, hlavni jidla, po-
lévky i sladka jidla. V nabidce nebudou chybét ani
bezlepkové ¢i vegetaridnské pokrmy, které doplni
i bohaty salatovy bar. ,VSechna jidla vznikaji pii-
mo v kuchyni restaurace, jsou cerstva, z kvalitnich
surovin, pripravena nasimi kuchati. Vedle kvality

INZERCE

Jsom vasicilovouskupinou
VELKOKAPACITNIKUCHYNE

aJIDELNY?

jidel jsme znami i tim, Ze drzime lidové ceny. Coz
v soucasnosti nabyva na vyznamu,“ fekla Aneta
Turnovska, tiskovd mluvci hypermarkettt Globus.
Oteviraci doba restaurace bude od 8 do 20 hodin.

Zakaznici se mohou do restaurace posadit, ale
mohou si i jidlo odnést v krabi¢kach s sebou. V re-
stauraci také najdou regal Snadného vareni s pfi-
pravenymi porcemi, jako je tomu i v samotnych
hypermarketech. Zaroven si lidé mohou nechat
jidlo dovézt pres sluzbu Dame jidlo. Platit mohou
zakaznici nejen hotové nebo kartou, ale i straven-
kami, a to i elektronickymi, nebo penéznimi pou-
kazy EUROPARK.

,»Otevieni ispéSného a oblibeného konceptu re-
staurace Globus mliZeme vnimat i jako darek pro
nase zakazniky k vyroci 20 let od otevireni EURO-
PARKu,“ ekl Libor Pospisil, manazer obchodni-

Prijem inzerce: 776 591 940, e-mail: chuda@lprg.cz

ho centra EUROPARK Stérboholy. ,,Nainstalovali
jsme také novy eskalator pro jesté snazsi pristup
naSich zakaznikd do restaurace Globus s atraktiv-
ni terasou v 1. patie.“

Globus v uspéch restaurace a nasledné i hy-
permarketu v EUROPARKu véri, protoze dana
lokalita zlepsi dostupnost Globusu zejména za-
kazniklim ve vychodni ¢asti Prahy a spadovych
oblastech na vychod od hlavniho mésta.

V prizemi obchodniho centra probihd rekon-
strukce prostoru, kde vznikne novy hypermarket.
Ten se bude rozkladat na ploSe témér 11 tisic m?,
z toho je pocitano s prodejni plochou 6 000 m?.
Vedle hypermarketu a restaurace nabidku sluZeb
doplni Globus Café a prodejni pult vlastnich uze-
narskych specialit, véetné nového konceptu Dri-
beziho reznictvi Globus.

MODERNI JIDELNA

Budoucnost kavového
businessu

Cesta kavy do naseho $alku je dlouha

a plna vyzev. Aby farmati mohli kavu

i naddle péstovat a my si ji mohli kazdy
den dopravat, je potfeba spolecné ménit
kavovy svét k lepsimu. strana14

BeznadsSenipro ohor
selnispéSnymnestanete

Vychovala nékolik generaci barmanti a je
uzndvanym odbornikem se zaméfenim

na obory barmanstvi a stolniceni. Iveta
Svédové se s ndmi podélila o postiehy

z oboru. strana5

Udrzitelnost rapidné
ménichovanifirem

Udrzitelnost prestava byt vnimana jako
formalni zaleZitost, stavd se novym mé-
fitkem, podle néhoz lidé hodnoti kvalitu
vyrobk, povést znacek i kvalitu firem
jako zaméstnavateltL. strana8
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Pro cesképekaire
jeletosniroknarocny

Letosni rok je pro tuzemské vyrobce peciva z exis-
tencniho hlediska obzvlasté obtizny a nékolik z nich
uz muselo ukoncit sviij provoz. Na viné je extrémni
zdrazeni pohonnych hmot, plynu a vstupnich surovin.

ren meziroc¢né vzrostla o 32,2 %, cena pro spotrebi-

tele pak dokonce o0 38,2 %. Tento trend jsme mohli
sledovat napri¢ véemi zemémi EU, pri¢emz nardist cen
peciva v Cesku byl v rdmci celé Unie 9. nejvyssi.
JLetosni rok bylo pro nas obor kriticky. V souvislosti s ra-
zantnim nardstem cen vstupnich surovin a pohonnych
hmot byly pekarny nuceny zvysit své prodejni ceny pro
odbeératele, presto toto zvyseni cen dosud nepokrylo na-
rlst ndkladd,” rika Bohumil Hlavaty, vykonny feditel Svazu
pekaftl a cukrafti v CR, a dodava: ,Primeérna ctyiclenna
rodina v CR minuly rok utratila za pe¢ivo cca 1200 K¢
mesicneé, aktudling je to 1600 KE. Pecivo presto netvori do-
minantni slozku vydajti Cechtl, napt. za tabakové vyrobky
v loniskéem roce utratili Ctyrnasobné vice a podobné je to
i u alkoholu.”

\/elkoobchodnr cena 1kg konzumniho chleba z peka-

Do cen potravinaiskych vyrobku

se promita obrovsky nartst cen energii

,Jako jediny ucinny nastroj, jak energetickou krizi v tuto
chvili zvladnout, vidim zastropovani cen energii pro
vsechny podniky bez rozdilu - malé, stredni i velké. Apelu-
jeme na viadu, aby pripravila spolecneé takove reseni, aby
podpora pro velké podniky napfi¢ Evropou byla srovnatel-
na, spravedlivd a neznevyhodnovala zemée, které nemajf
tak silné narodni rozpocty,” fika prezidentka Potravinarske
komory Ceské republiky Dana Vecerova.

Ekonomicka situace se zacina
dotykat velkého mnozstvi spotiebitelli

» 11ZIva ekonomicka situace se tyka stale vetsi skupiny spo-

trebitelll. Proto zacinaji vyhledavat levnejsi zbozi prakticky
v celém sortimentu, véetné pekarenskych vyrobku. Jsem
ale presvédcen, Ze jde jen o kratkodobou krizi zptiso-
benou hlavné vnejsimi faktory. Byla by proto obrovska
Skoda, kdyby jejim nasledkem doslo k omezeni sortimentu
pekdrenskych vyrobk( v obchodech,” fika Tomas Prouza,
prezident Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR.
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Vétsinaobyvatel Prahy
jeproomezenineho zakaz
sluzeb kratkodohbého
ubytovani

V pripadé, Ze byste mél/a na vyjbér, zdali by ve Vasem okoli méla byt
alternativni sluzba kratkodobého ubytovani nebo klasicka hotelova sluzba,
ktera by to byla?

na stiznosti sousedt v pripadech ruse-
ni no¢niho klidu a dal8ich vytrznosti.
I z téchto ddvodd pres polovinu respon-
dentl prazkumu preferuje ve svém sou-
sedstvi klasicky hotel namisto sluzeb
kratkodobého ubytovani.

,»Po statu chceme, aby zajistil rovné pod-
minky na trhu, na kterém se utkavaji riiz-
ni poskytovatelé ubytovacich sluzeb. To
se ale v soucasnosti nedéje. Zatimco my
jako provozovatelé hoteld musime plnit
piisné a ndkladné regulace jako poplatky
méstu, evidencni a prihlasovaci povin-
nosti, platby dani, nadmérnou likvidace
odpadu nebo pozarni a bezpecnostni
standardy, provozovatelé sluzeb kratko-
dobého ubytovani nemusi. Pfitom se uZ
dlouho nejedna o ptipady, kdy soukromé
osoby takto pronajimaji svou druhou ne-
movitost, ale ¢asto kratkodobé ubytova-
ni poskytuji veliké subjekty s kapacitou
v fadech desitek 1tzek,“ dodava Jaroslav
Svoboda, reditel a majitel sit¢ Czech Inn
Hotels, kterd je nejvétsim provozova-
telem hotelli na dzemi hlavniho mésta.
Podobny nazor ma dle prizkumu pres
60 % respondentd, kterym vadi neférové
podminky, které mezi sebou maji prave
hotely a poskytovatelé kratkodobého
ubytovani.

Sbér dat pro priizkum byl realizovan
prostfednictvim aplikace Instant Rese-
arch agentury Ipsos.

W Sluzbé kritkodobého altermativaiho ubytovani.
m Klasickému hotelu.

W Nemam problem s nicim.

Data vyplyvaji ze srpnového priizkumu Ceské hotelové asoci-
ace, kterého se zuicastnil reprezentativni vzorek 1050 obyvatel
hlavniho mésta. Vysledky ukazuiji, Ze vice jak polovina respon-
dentt by ve svém sousedstvi preferovala klasicky hotel oproti
sluzbam kratkodobého ubytovani, primarné z diivodu ruchu

a neporadku souvisejicimu s takzvanymi alternativnimi ubyto-
vacimi sluzbami. Oba nazory silnéji prevladaji u muzt v produk-
tivnim véku s vyssim vzdélanim.

udaji dale vyplyva, Ze pouze
Zmenéina obyvatel hlavniho més-
ta (20,8%) vnima jako problém
nadmeérny turismus celkové, a naopak

hosty. Priblizné v poloviné pifipadli na-
vic majitel nemovitosti nijak nereaguje

Jak vnimate sluzbu
priblizné stejny pomeér obyvatel turismus alternativniho
vita z ekonomickych didvodu. krétkodobého ubytovani
(napr. Airbnb apod.)?
,lurismus jako takovy nemusi byt pro
obyvatele problémem, a to i v tak popu-
larnich mistech jako je Praha. Podmin-
kou ale je zvladat jeho negativni exter-
nality, coZ objektivné 1épe zvladaji hotely S PR SRS, e 24 prRle
nez soukromé kratkodoba ubytovani,“ B e
dodava Marek Boura, piedseda Ceské
hotelové asociace.
Jeho slova potvrzuji i dalsi data z prizku-
mu. Pres 40 % z respondentd, ktefi maji
sluzby kratkodobého ubytovani (napfii-
klad Airbnb) ve svém okoli, ma negativni
nebo velmi negativni zkuSenosti s jeho
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Tradicni ceské plodiny achovy ztraceji
svoje misto vzemeédeélstviina taliFich restanraci
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Zatimco v roce 1999 se brambory v Cesku péstovaly na 30 000 hektarech zemédélskych ploch, v roce 2021 to
bylo uz jen 22 800 hektartl. Podobné jsou na tom i dalsi tradi¢ni plodiny jako cibule, ¢esnek nebo kien a tstup
se nevyhnul ani nékterym choviim v Zivocisné vyrobé. Vratit tradi¢ni Ceské plodiny v dostate¢né mife nejen
na pole, ale také na talife restauraci, si nyni dala za cil nova Iniciativa CESKE POLE.

»Jsem rad, Ze jsem se mohl ztcastnit podpisu
memoranda nové vzniklé Iniciativy CESKE
POLE, které zavazuje k podpote a rozvoji tra-
di¢nich produktd naseho zemédélstvi. Cenim
si tohoto zavazku, ktery bude dlouhodobé pod-
porovat ¢eskou zemédelskou produkci. Pro ze-
médélce je naprosto zasadni, aby méli zajiste-
ny odbyt. Jediné tak pro né bude mit péstovani
brambor smysl. Navic tim podpoiime potravi-
novou bezpecnost nasi zemé¢,“ dopliuje minis-
tr zemédélstvi CR Zdenék Nekula.

,Pokud cesti spotrebitelé budou preferovat
¢eskou produkci a budou ji u obchodnikd vy-
zadovat, dod4 to zeméd€lclim urcitou jistotu.
Diky tomu bude nabidka lokalnich surovin
stabilni a nebude tak dochazet k velkym ceno-
vym vykyvim. A to je vyhodné pro vSechny,“
vysvétluje mistopiedseda Ceského bramborai-
ského svazu Vlastimil Rasocha.

Kromé Ministerstva zemédélstvi CR a Ceské-
ho bramborarského svazu se ¢leny stali také
Cesky gastronomicky institut a velkoobchod
makro CR. ,Z celkového objemu brambor,
ktery ro¢né v makro prodame, je 92 % z domaci
produkee. Sobéstacnost CR se pohybuje okolo
80 %,“ rika Jan Jindra, vedouci oddéleni naku-
pu &erstvych potravin makro CR.

Pestrejsi nabidku produktd ¢eského zemédél-
stvi by do svych menu rada zarazovala také
Ceska gastronomie, restaurace i instituce jako
$koly, nemocnice a dalsi. ,,Poptavka ze strany
zakaznikll po tradi¢nich ceskych plodinach
amase je. Jejich vy$§imu zastoupeni na talifich
ale mnohdy brani nedostatecna distribuce,
vhodny vybér, velikost baleni, druhovost nebo
zpracovani. Gastronomie a farmy by si mély

jit maximalné naproti, ale klicova je nabidka
a distribuce,“ popisuje zakladatel Ceského
gastronomického institutu Filip Sajler.

V prvni fazi se Iniciativa CESKE POLE za-
méfi na ceské brambory a cesnek. ,Ve spo-
lupraci s panem Rasochou a spolecnosti
EURO AGRAS jsme piijali konkrétni zavazek
— 10 miliont K¢ obratu syrovych brambor

Iniciativa CESKE POLE

66

Pokud cesti spotrebitelé budou preferovat
Ceskou produkci a budou ji u obchodnikii
vyzZadovat, doda to zemédélciim urcitou
Jjistotu. Diky tomu bude nabidka lokalnich
surovin stabilni a nebude tak dochazet
k velkym cenovym vykyviim.

PECKE

na hranolky prodanych v makro a v soucas-
nosti dovazenych z Holandska zménime na
10 miliond K¢ obratu brambor odridy Agria
vypéstovanych a sklizenych v Ceské republi-
ce,“ vysvétluje Jindra. V blizké budoucnosti
navic makro nabidne zakaznikdm Gplné novy
produkt — chlazené nakrajené ¢eské brambory
na hranolky.

Bramborami ale usili Iniciativy urcité nekon-
¢i. Dalsi dulezitou plodinou je Cesky cesnek.
V soucasnosti pochazi z dovozu az 70 % Cesne-
ku prodaného v Ceské republice. Zbylych 30 %
je sice ¢esnek vypéstovany v Ceské republice,
ale jde o zahrani¢ni odrady, prestoZe Ceské
odridy existuji. ,,Zavazkem Iniciativy je nabid-
nout gastronomii a ceskym spotrebitelim tra-
di¢ni geskou a v Ceské republice vypéstovanou
odrtidu ¢esneku. Uz letos zasadime priblizné
tunu vybrané odrtdy ceského cesneku,“ dopl-
nuje Jindra.

Dil¢ich projektti a splnénych cild ma v ramci
Iniciativy CESKE POLE postupné pfibyvat
také s tim, jak se budou k myslence rozvoje
tradi¢niho Ceského zemédélstvi pridavat dalsi
a dalsi partneti z fad producentd, distributord,
prodejcti i spotrebiteld. Dlouhodobou vizi za-
kladatelt Iniciativy je pak konkurenceschop-
né ceské zeméed¢lstvi, vy§§i mira potravinové
sobéstacnosti a bezpecnosti zem¢e a v nepo-
sledni rad¢ také stale dostupnéjsi kvalita z do-
maci produkce, kterou zakaznici na svych tali-

rich oceni.
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Kdobude prvni
cesky BeerMaster?

To, ze ¢esky narod je narodem pivart a tuzemska piva
patri k tém nejlepsim na svété, vi kazdy. Ne naho-

dou se chmelovému napoji prezdiva ,tekuté zlato“.

A protoze je v Cesku spousta jeho milovnikii a znalcql,
bylo na case je vyzvat na souboj, ktery provéri jejich
pivni a gastronomické znalosti a ukaze divakiim, jak
atraktivni mlize pivo byt. Trinactidilna reality show

s nazvem BeerMaster Cesko odstartuje zac¢atkem
listopadu. O tom, ktery z amatérskych milovnik piva
se docka titulu pivniho mistra pro rok 2022, rozhodne
odborna porota.

Cesko probihal od Uinora do dubna. Prihlasilo se pres

2000 lidi, z toho dve stovky soutézicich postoupily
do uzsiho vybéru. Soutézici byli podrobeni zatézovemu
testu védomostnich i senzorickych schopnosti a nejlepsi
z nich se dostali do findlove osmicky. Tu vybrala odbor-
na porota ve slozeni Ales Dvorak, sladek Budejovickeho
Budvaru a Lubos Kastner, gastronom, ¢len Ceského
gastronomickeého institutu a spolumajitel restaurace
Cerveny Jelen. Prvné jmenovany se pfitom pysni 30letou
zkusenosti s pivem; od vareni doma v hrnci, v minipi-
vovarech i narodnim pivovaru az po degustovani jako
porotce na svetovych soutezich. O pivu tedy vi vic nez
vetsina. ,Pivo je rozmanity, uslechtily, starobyly napoj. Chci
ho pozdvihnout na droven, ktera mu nalezi, tfeba na uro-
ven ving,” fika Ales Dvorak. Zatimco Lubos Kastner jako
spolumaijitel gastronomicke skupiny a prazske restaurace
chce pivo profesionalizovat v gastronomii a ziskavat mu
respekt.

Casting na budouciho nositele titulu BeerMaster

Vybrané finalisty ¢eka road trip po tuzemskych craftovych
pivovarech, béhem kterého nasaji pfedevsim potrebne
know-how a utkaji se mezi sebou v celé rfadeé soutézi.

Jak se s mnohdy nelehkymi Ukoly osmicka odvaznych
popere, se dozvite v nove reality show, ve které nejde

jen o vareni piva, ale o komplexni znalost pivovarnictvi

a gastronomie. Je tfeba ukazat pfesnost parovani i zna-
losti technologie vyCepu a Cepovani piva. A to vse pak
uplatnit v praxi. Pfes psychicky i fyzicky narocne vyzvy se
dostane pouze trojice nejlepsich do superfindle. ,Divak se
pak mize tésit na souboj osobnosti, které chapou pivo

v jeho komplexnosti. Rozhodné ale nehledame Stamgasta
hospody, ktery jich zvladne 12 za vecer,” fika Roman Buta,
kreativni producent poradu.

Vitéz pivni reality show ziska nejen moznost uvarit si
vlastnf pivo, které plijde do distribuce, ale absolvuje také
nezapomenutelny vylet do Londyna a obdrzi domova-
ficskou sadu. Kdo se stane historicky prvnim ceskym
BeerMasterem sledujte na www.malltv/beermaster, kde
bézi prvni castingové dily od 12. fijna kazdou stfedu a od
2. listopadu budou premiérove soutézni epizody k vidéni

soubézné také na Nova Action, vzdy ve 22. hodin.
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Nestlé investuje 25 miliard do udrzitelné kavy

Cesi v priméru vypiji asi 14 miliont $alkt kavy denné, z toho 3 miliony jsou
znaéky Nescafé, ktera patfi pod firmu Nestlé. Nescafé je v Cesku i na Sloven-
sku jednic¢kou na trhu s rozpustnou kavou i kdvovymi kapslemi. Spole¢nost
jako svétovy lidr reaguje na neustale zvysujici se poptavku a globalni klima-
tické zmény dlouhodobou investici ve vysi 25 miliard korun do udrzitelného

péstovani kavy.

nejoblibenéjsim horkym népojem

Cechti. V prvnim pololeti roku 2022
si ji zakoupilo 9 z 10 domacnosti. Nejpo-
pularngjsi stale ziistava instantni kava,
kterou si dopiava vice nez polovina Ce-
chti. Posledni dobou razantné roste po-
ptavka i po zrnkové. Ctvrtina konzumen-
td kavy si ji nejradeji vychutnava cernou,
tii ¢tvrtiny pak s mlékem, cukrem, nebo
obojim.

Podle prazkumu GfK Czech je kava

»ovetova produkce kavy v soucasnosti
Celi zavaznym Kklimatickym zménam.
Neustale rostouci poptavka a nizsi tiroda
ké&vovych zrn je pri¢inou rastu nakladd,

tim i zvySovani cen pro kone¢né spotie-
bitele. Nestlé se rozhodlo kritickou situ-
aci feSit a zintenzivnit boj s klimatickymi
zménami v kavovém odvétvi. Spole¢nost
se zavazala, ze do roku 2030 investuje 25
miliard korun, které zaruci udrzitelnéjsi
podminky pii produkei kavy,“ rika Patri-
ce Gicquel, marketingovy feditel Nescafé
pro stfedni a vychodni Evropu.

Podle odhad se kvili klimatickym zmé-
nam do roku 2050 zmensi vhodna plocha
pro péstovani kavy az o 50 %. Urodu ¢im
dal casteji zasahuje extrémni pocasi, at
uz jde o sucho nebo vyskyt hurikant.
V soucasnosti je na péstovani kavy zavis-

lych 125 miliont lidi, pro které je hlavni
obzivou. Z toho divodu Nestlé prichazi
s rychlou a efektivni finanéni podporou,
ktera pomiize farmairim prizplsobit se
novym klimatickym podminkam, moder-
nizovat zeméd¢lské postupy a edukovat
je o regenerativnim zemédélstvi, které
zlepsi kvalitu ptdy i zdravi rostlin.

V Ceské republice se Nestlé zaméiuje
na recyklaci kdvovych kapsli. Ve spolu-
praci s obchodnim fetézcem Tesco zajis-
tuji od leto$niho roku v Praze a stfednich
Cechach sbér pouzitych kapsli, které
jsou nasledné recyklovany a vyuzivany
jako vyrobni material pro nové produkty.

Nestlé intenzivné usiluje o udrzitelnost
ve vSech oblastech s ambici dosdhnout
nulovych emisi CO, do roku 2050. Novy
plan Nescafé vychazi ze zadvazku nabizet
do roku 2025 kavu ziskavanou ze 100%
udrzitelnych zdrojt a urychlit prechod
na regenerativni zemedelstvi.

FOTO: BOHEMIA SEKT

Mistrovstvi Ceské republiky somme-
liert BOHEMIA SEKT Trophée zna
svého vitéze. Stal se jim Kamil
Prokes ze stejnojmenného vinar-
stvi, ktery presvédcil odbornou
porotu, Ze si diky svym znalostem

a dovednostem nejvice zaslouzi titul
Sommelier roku 2022.

amil Proke$§ si titul nejlepSiho
Ksommeliera odnesl jiz potreti,

a tim dosahl nejvyssiho profesniho
uznani. Drziteld tohoto ,hattricku“ je
za dobu konani soutéze pouze pét — Ivo
Dvorak, Libor Nazarcuk, Tomas Briiha,
Jakub Pribyl a David Kral.

»3amoziejmé si titulu nesmirné cenim,
i toho, ze se mi podarilo uspét trikrat.
Vyhrat poprvé je asi nejsnadnéjsi, proto-
ze nikdo od vas nema zadné ocekavani,
uvedl po soutézi Kamil Prokes.

Druhou pozici obsadil Martin Paryzek
reprezentujici spolecnost Californian
Wines, na treti pri¢ce se umistila Na-
talie Bordascova z justWINE Brno. Ve
24. ro¢niku soutéze predstoupilo pred
odbornou porotu sloZzenou z prednich
degustatort a dalsich vinarskych odbor-
nikd 16 profesionalt, 11 muzt a 7 Zen.

,Uroveri sommelierstvi v Cesku neu-
stale stoupa a my to mizeme pozorovat
i na kvalit¢ a rozsahu znalosti nasich
soutézicich. Letos byla soutéZ opravdu
velmi vyrovnana a o tom, kdo postoupi
do finale, rozhodovaly skute¢né detaily,
okomentoval leto$ni soutéz Ivo Dvo-
fak,“ prezident Asociace sommelierti CR
a odborny garant soutéze.

,Kamil Proke$ se dnes zaradil mezi
sommeliérské legendy, které trojnasob-
ny titul ziskaly v minulosti. Je vyborné,
ze takovych lidi se znalostmi a doved-
nostmi na nejvy$si drovni u nas pribyva.
Gastronomie ted nezaziva vibec lehké

Nejlepsim ¢eskym sommelierem je Kamil Prokes

Casy a jsme radi, Ze prave i touto soutézi
muzeme alesponl trochu ocenit profesi-
onaly, ktefi se snazi jeji troven neustale
zvySovat,“ fekl Ondrej Beranek, reditel
spole¢nosti BOHEMIA SEKT, hlavniho
partnera soutéze.

Kategorii Talent ovladly zeny

Soutézi profesionald jiz tradi¢né pred-
chazelo klani BOHEMIA SEKT TRO-
PHEE Talent, které je mistrovstvim
juniornich sommelierd. Do letoSniho
ro¢niku, ktery se uskutecnil v utery 4. rij-
nav Pribrami, se prihlasilo 12 zakd z gas-
tronomickych §kol z Ptibrami, Brna, Plz-
né, Ceskych Budéjovic a Ostravy.

Nejlepsi teoretické znalosti i dovednosti
pfi servisu vina predvedla letosni vitézka
Adéla Sochtrkové z 2. ro¢niku Integro-
vané stiedni Skoly hotelového provozu,
obchodu a sluzeb v Pribrami. Druhou
pricku obsadila Alena Mizunovd, stu-
dentka 2. ro¢niku ze Stiedni Skoly spo-
le¢ného stravovani z Ostravy-Hrabtivky.
Na tretim misté skoncil Vaclav Hranicka,
rovnéz student 2. ro¢niku oboru Hotel-
nictvi a cestovni ruch z Hotelové Skoly
Plzen U Borského parku 3.

FOTO: NESTLE
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ROZHOVOR B

BeznadSenipro obor seuispesnym

Vychovala nékolik generaci barmant a je uznavanym odbornikem se
zamérenim na obory barmanstvi a stolni¢eni, které vyucuje na prazské
Soukromé stiedni $kole gastronomie v Praze 8. Iveta Svédova se s nami
podélila o postrehy z oboru a nastinila v ¢em tkvi profesni tuspéch.

TEXT: JAROSLAVA CHUDA, IVETA SVEDOVA FOTO: ARCHIV SKOLY

Na skole puisobite pres dvacet let a za tu
dobu jste do oboru uvedla stovky barma-
mil. Jak se za tu dobu podle Vias zménil pFi-
stup k této profesi?

Musim bohuzel konstatovat, ze vzdélani, s kte-
rym k ndm studenti prichazeji ze zakladnich
$kol ma velké mezery. Nedostatky vidim v ces-
kém jazyce a matematice, kdy jim naptiklad
chybi zakladni znalosti spojené s prevodem
jednotek. Jinak obor sdm o sob¢ se tési celkem
velké popularité, proto zajem o né&j na nasi Sko-
le roste.

Kazdy ucitel investuje ¢as do viastniho
sebevzdélavani. Jaké cesty volite pro se-
berozvoj Vy?

Utastnim se rtiznych seminaiti a festivaltl. Na-
posledy to byla prednaska na téma nové giny
s degustaci, kterou jsem vyhodnotila jako vel-
mi zdarilou a prinosnou. Sleduji odborny tisk
ajsem ¢lenem Ceské barmanské asociace, kte-
ré porada odborné soutéze, kde se potkavame
se kolegy a vyménujeme si informace z branze.
Velkou radost mi udélala kniha Gin: A Toast to

the Most Aromatic Spirits od Geraldine Coa-
tes, kterou mi privezla dcera Bara z Anglie.

Jak studentiim oZivujete vjjuku?

Béhem roku u nas vedou prednasky externi
lektori. Jako velmi zdarilé hodnotim prednas-
ky od Davida Svabenského, Achima Sipla,
Adama Troubila a Romana Pospichala, které
mohu jen doporucit. Probihaji u nas také car-
vingové kurzy — vyrezavani ovoce a zeleniny
pod vedenim Davida Berana. Zaci navic na-
vstévuji odborné veletrhy, kdy je u¢im si v§imat
produktovych novinek. Z kazdé vystavy poslé-
ze vyhotovuji referat na téma, co je na veletrhu
oslovilo. Tato interakce je efektivné propojuje
s oborem nad rdmec klasické vyuky.

Co byste uvitala v ramci edukace do bu-
doucna?

Urcité prinosné by byly vymeénné staze, které
by pomohly nasim studentiim najit uplatnéni
v zahrani¢i. V soucasné dobé¢ mame dobrou
spolupraci se spole¢nosti Zanzibar, ktera nam
v ramci sponzoringu poskytuje sirupy Monin.

V tomto ohledu bychom uvitali vice partnerd,
ktefi by naSim studentdm poskytli produkty
na souteZe a pro samotnou vyuku.

Koho rada sledujete na socialnich sitich?
V prvni fadé jsou to nasi byvali studenti, kter
zUstavaji v oboru aktivni. Inspirativni je pro mé
naptiklad Jaroslav Modlik z baru AnonymouS
a Daniel Fibinger, ktery nyni plisobi v zahra-
ni¢i. Stranka The International Bartenders
Association IBA s velkym poctem sledujicich
z celého svéta je mi také zajimavym zdrojem
informaci.

Mate doporuceni, jak se stat uispésnym
voboru?

Barmanstvi je ndro¢né na ¢as a zasahuje vyraz-
né do rodinného zivota, proto je potfeba mit
nadseni pro obor a tolerantni rodinu. Abyste
udrzeli krok s trendy, doporucuji sledovat od-
borné magaziny, zdjmové skupiny na socidl-
nich sitich a byt aktivni na barmanskych sou-
tézich.

Vas oblibeny drink?

Jedna se o drink, ktery si vytvorim se studen-
ty. Posledni, ktery bych vasim ¢tenafm moh-
la doporucit, je vitézny fancy cocktail na bazi

whisky Johnnie Walker Black Labe, s nimz
tento rok v fijnu zvitézila nase studentka Bar-
bora Kocidnova na soutézi Johnnie Walker
Cocktail Competition. Dale bych velmi rada
ochutnala gin s prichuti melounu, ktery zatim
neni v Cesku distribuovan.
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Barmanstvi je narocné na ¢as a zasahuje
vyrazné do rodinného Zivota, proto je
Ppotreba mit nadseni pro obor a tolerantni
rodinu. Abyste udrzeli krok s trendy,
doporucuji sledovat odborné magaziny,
zajmové skupiny na socialnich sitich a byt

aktivni na barmanskyjch soutéZich.

KdojelvetaSvédova?

Nase redakce se spojila s prednimi odborniky z gastronomie a pozadala je o kratké
hodnoceni spoluprace s lvetou Svédovou. Je vidét, Ze jeji pristup a pfinos k oboru

hodnoti partnefi a kolegové velmi kladné.

Pani Ivetu Svédovou znam
jiz fadu let ze Stredni
soukromeé skoly gastro-
nomie na Praze 8. Pred
vice jak patnacti lety
jsem zacal spolupracovat
s touto skolou a po dohode
s pani Svédovou jsme do vyuky odbornych
kurz(l zaradili kurzy carvingu - dekorativni
vyrezavani do ovoce a zeleniny. Celd ta léta
vnimam pani Svédovou jako profesorku
odbornych predmét(, kterou prace bavi.
Studentim se snazi prfedat maximum svych
znalosti, ale navic pro studenty zafizuje
odborné kurzy. Mnoho student( pod jejim
vedenim obsadilo predni pricky na gastro-
nomickych soutézich predevsim barman-
skych, baristickych a v minulosti i carvingu.
Obdivuiji jeji trpélivost a svedomity pristup
K praci.

David Beran
séfkuchar Ceské narodni banky

Pani Svédova je velmi proaktivni ucitelka,
ochotna se vénovat studentdm, ktefi maji
0 gastronomicky obor zajem. Sv(ij ¢as
venuje pfipravam na soutéze a s vybranymi
studenty jezdi na akce po celé Ceské repub-
lice. Ochotné a rada vée vysvetli a kazdého
studenta, ktery ma o obor zajem, dale rozviji
a posouva.

Petr Spak

byvaly student

S Ivetou se zndme radu let, jiz z dob, kdy
jsem jeste aktivne soutéZil v michani napoju.
Vzdy jsem ji vnimal jako perfekcionistku,

v dobrém slova smysilu, a profesionalni
gastronomku, ktera si jde za svym cilem.

Ma naprosto vytribené chutoveé poharky

a diky tomu jsou koktejly pod jejim vedenim
radost ochutnat. Neboji se experimentovat
a zkouset nove suroviny. Jde maximalne

s dobou, coz predava
i svym zaklim. Za to si
ji velice vazim. Velice
rad pripravuji barman-
ské kurzy pro jeji zaky,
protoze mi vzdy poskytne
perfektni zazemi a jeji Zaci
maji kvalitni znalosti z oblasti gastronomie,
které jim predala. Jako profesorka gastrono-
mického oboru je Iveta proste hveézda.
David Svabensky
Majitel ve spolecnosti
Bar akademie a Koktejly Brno

Pani Bc. Iveta Svédova se od pocatku
plsobeni na nasi $kole, mimo svoji peda-
gogickou ¢innost, i aktivné vénuje priprave
studentd na odborné barmanskeé soutéze.
V pribéhu uplynulych skoro dvaceti let je
dovedla k mnoha vynikajicim vysledkiim
nejen na domacich, ale i zahranicnich sou-
tézich. Jeji zaujeti pro obor je obdivuhodné,
neustale sleduje nove trendy, které vhodné
aplikuje do vyuky i do pripravy zakl na bar-
manskeé soutéze. Za jeji obetavost a nadseni
ji patfi opravdu velké podékovan.
PaedDr. Tamara Kobylakova
feditelka Soukromeé stredni Skoly
gastronomie v Praze 8

lveta ma Sirokou soci-
alnf sit a dokaze velmi
efektivne navazat ¢i do-
porucit nova obchodni
partnerstvi. Ma vyborny
odhad na lidi a malokdy
se odkloni od sveé vytycené
cesty. V oboru gastronomie se pohybuje
jako ryba ve vode a je vzorem i ostatnim
pedagoglim. S nasim vydavatelstvim spo-
lupracuje jiz fadu let a stala se tak nedilnou
soucasti nasi redakce.
Jaroslava Chuda, redaktor Svét HORECA
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Jak spravneé nastavit KPIs

komunikace nasocialnichsitich?

Ty

Do komunikaéniho mixu uz socialni sité zaradila vétsina znacek, strate-
gicky s nimi stale pracuje maloktera. Jisté, velci hraci s velkymi marke-
tingovymi tymy a rozpocty to vétsinou délaji slusné. Ale malé a stredni
Cceské podniky? Ty ¢asto maji znacné rezervy. Prestoze vi, Ze by na soci-
alnich sitich nemély chybét, nejsou si jisté, co by tam presné mély délat,
natoz jak svou komunikaci na socialnich sitich vyhodnocovat.

TEXT: ONDREJ TYLECEK, OBCHODNI REDITEL REKLAMNI A KREATIVNI AGENTURY FAIRY TAILORS

a zadném z nasich Fairy Workshop,

na kterém ucime ¢eské znacky komu-

nikaci na socidlnich sitich, nechybi

dotaz na nastaveni cildi a vyhodnoce-
ni vysledkt. A my jsme Fairy Tailors, pohadko-
vi krej¢i, ktefi $iji pribehy znacek a vzdy maji
v kapse krejcovsky metr. Tak se pojdme podi-
vat, co a jak na sociélnich sitich mérit.

Libi x nelibi

Chapu, pro¢ je pro majitele firem nebo marke-
tingové manazery dudlezité, aby se jim obsah
na socialnich sitich jejich znacek libil. Je to
jejich vizitka, jsou to vystupy, které vidi jejich
pratelé, chtéji na svou znacku byt pysSni. Také
my chceme pro klienty tvorit obsah, ktery se
jim bude libit. Esteticky nazor jednotlivce by
vSak nemél prevazit nad odbornymi znalostmi
adaty.

Nedévno u nés byl na konzultaci mlady tfice-
tilety muz, marketingovy manazer firmy z ces-
tovniho ruchu, jejiz cilovou skupinou jsou lidé
ve véku 45-60 let. Presto trval na tom, Ze si
firma ze vSech socialnich siti zvoli ke komu-
nikaci vyhradn¢ Instagram, ktery v§ak typicky
pouzivaji mladsi lidé — vice nez 70 % uzivate-
ltm Instagramu je méné nez 35. Klient totiz
,hema rad Facebook®. I na Instagramu miize
dosahnout dil¢ich uspéchii a treba zde oslovi
nové zakazniky, svou typickou cilovku zde vsak
mine.

Jedna nase klientka zase rada sleduje delsi vi-
dea, a proto navrhla, abychom tvorili dlouhé
Instagram Reels. My v8ak vime, Ze prestoZe

Ondrej Tylecek,
Fairy Tailors

dany format mdze mit az 90 vtefin, nasi sledu-
jici preferuji kratka dynamicka videa. Piibéh
dopadl dobre, klientka ptijala nase argumenty
a my tak pro ni mdZeme tvorit obsah, ktery je
na jeji vkus sice ponekud rychly, ale funguje.

Metrika Libi x nelibi je tedy legitimni, ale ne-
meélo by jit o jediny zpdsob, jak komunikaci
na socialnich sitich hodnotit.

Pocet fanousk (je na nic)

Kdysi jsme pracovali pro FMCG znacku, kte-
ré investovala obrovské prostedky do splnéni
cile, ktery ji stanovila zahrani¢ni centrala — zis-
kani 100 000 fanousk na Facebooku. Dokaza-
li jsme to, stalo to n€kolik miliont korun a byl
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to naprosty nesmysl. Pro¢? Protoze vysoky po-
et fanouskd nebo sledujicich vam neni viibec
k nicemu. Neproda vam vice zbozi, ani nezvysi
povédomi o vasi znacce. A nejspi§ vam ani ne-
zlep$i organicky dosah, a pokud ano, tak to ne-
bude stat za fe¢ v porovnani s tim, jaky dosah
byste méli, kdybyste penize rovnou investovali
do kampang, ktera ma dosah jako hlavni acel.

Ale ziskat fanousky je prece snadné, fikate si.
Staci usporadat souteZ o iPhone, pridat lajk
strance jako podminku Gcasti a je to. Jaképak
miliony korun? Ano, i touto cestou se mnozi
vydavaji. Jak to dopadd? My jsme pied mno-
ha lety prevzali spravu socialnich siti ¢eského
brandu, ktery sledovalo vice nez 200 000 lidi,
a presto byl organicky dosah prispévki v radu
stovek.

Jak je to mozné? Stranka v minulosti nasbira-
la levné fanousky skrze soutéze. Jeji komunita
se neskladala z lidi, ktefi maji zdjem o danou
znacku a jeji produkty. Byli to lidé, ktefi chtéli
néco dostat zadarmo. Jakmile soutéz skoncila,
prestali o znacku jevit zajem. Zistali vSak je-
jimi fanousky. Facebook jim zacal zobrazovat
nesoutézni prispévky stranky, oni na né nijak
nereagovali. Algoritmus Facebooku usoudil,
Ze stranka nepublikuje obsah, ktery by byl pro
jeji fanousky zajimavy, a prestal prispevky $i-
rit. Honba za ¢isly zcela ochromila schopnost
stranky organicky — tedy bez placené kampané
— oslovovat své fanousky.

Je tedy vysoky pocet fanouskd dobry cil komu-
nikace? V Zzadném piipadé neni. Pokud ale z ja-
kéhokoli diivodu potrebujete, aby vase komu-
nita rostla, délejte to zodpovédné a snazte se
prilakat lidi, ktefi maji vztah ke znacce. Toho
lze dosédhnout vhodnym cilenim placenych
kampani, vyuZitim influencer se shodnou
cilovou skupinou, pfipadné soutéZemi o ceny,
které maji hodnotu vyhradné pro ptiznivce
znacky. Uplné nejlepsi vsak je na pocet fanous-
kit zapomenout a soustredit se na jiné metriky.
Znacky, které to na socialnich sitich dé¢laji dob-
fe, si své fanousky nakonec stejné najdou.

Bez placenych kampani to neptijde

Bez placenych kampani se zadna znacka
na zadné siti neobejde. Skvély obsah je nutny
predpoklad uspésné komunikace, na TikToku
to mozna jesté néjakou dobu bude tém nejlep-
$im organicky fungovat, vSude jinde je potieba
vyhradit si aspon nékolik (desitek) tisic ko-
run na ndkup médii. Pokud sitim nezaplatite,
neziskate kontrolu nad tim, ke komu se vase
piispévky dostanou, a patrné je moc lidi ani
neuvidi. A pokud si davate tolik prace s jejich
tvorbou, byla by §koda, kdyby je nikdo nevid¢l,
nebo ne?

Co tedy dava smysI?

Cile komunikace na socidlnich sitich jsou
samoziejmeé u kazdého brandu jiné. Nékdo
0 sobé potiebuje dat védét, nékdo chce zlepsit
vnimani znacky, ukazat své produkty, zapojit
zakazniky, prodavat zboZi nebo zajistit zakaz-
nickou péci. Socialni sité mohou hrat v roli
v jakékoliv ¢asti nadkupniho procesu — nebo
v kazdé z nich. Jednotlivé cile tak mohou byt
jak brandové, tak vykonnostni. Nize predsta-
vim ty, se kterymi se setkavame nejcastéji.

Zobrazeni a dosah

Pocet zobrazeni neboli imprese rika, kolikrat
prispévek ne€kdo videl. Dosah neboli reach
rika, kolik lidi prispévek vid€lo. V ¢em je roz-
dil? Kdyz nas prispévek uvidi stejny clovek
trikrat, dosahli jsme ti'i zobrazeni, ale dosah je
jeden ¢lovek.

Chceme docilit co nejvice zobrazeni? V zasade
ano. Je ale nutné mit na paméti, Ze jde o ryze
kvantitativni metriku — nefikd ndm nic o re-
levanci lidi, kterym se nas prispévek zobrazil.
Dtraz na pocet zobrazeni, tedy dosah jako ucel
placené kampang, tak dava smysl teba tehdy,
pokud mame Sirokou a nevyhranénou cilov-

ku, ve které chceme zasahnout co nejvice lidi.
[ v pripad¢ jinak koncipovanych kampani je
vSak pocet zobrazeni jednou z dtleZitych met-
rik, které se vyplati sledovat.

Cim kvantitativni metriku vyvazime? Prece
metrikou kvalitativni.

Interakce a zapojeni

Lidé na internetu jsou lenosi. Docilit toho, aby
na neco klikli, je vzdy vyzva, a pokud se to po-
vede, je to marketértv triumf. Interakce — tedy
reakce, komentare nebo sdileni — jsou znakem,
Ze se nam povedlo zapojit publikum a Ze nas
lidé maji radi. Nebo ze je Stveme. V kazdém
pfipadé jim na nas zalezi tak moc, Ze nam to
cht¢ji dat najevo. Vyslednou metrikou zde je
pocet interakei a také mira zapojeni neboli en-
gagement rate, kterd rika, kolik z oslovenych
lidi nase komunikace zaujala natolik, Ze na ni
n¢jak reagovali.

Co se stane, kdyz lidé reaguji na prispévek?
Zvysuje se jeho dosah. Algoritmus socialni sité
totiz vyhodnoti, Ze tento obsah se lidem libi,
a zacne ho zobrazovat dalS$im. Prispévek uvidi
také pratele téch, co reagovali, pak pratelé pra-
tel a tak dale. Tomuto jevu se fika viralni §ifeni
a je to néco, po ¢em kazda znacka touzi. Ov-
proto, Ze ma tisice negativnich nebo nenavist-
nych komentard. Velmi dobre to vi tym pana
Babise, ktery pred loniskymi volbami publiko-
val odhodlané prispévky tfeba o tom, ze Ceské
chaty a chalupy migrantdim nikdy neda. Dosah
se nepochybné pocital v milionech a nebylo to
proto, Ze by komentujici pana Babise chvalili.

TakZe interakce a zapojeni chceme? Rozhodné
ano. Podstatou socidlnich siti prece neni mo-
nolog znacky, ale dialog s komunitou. Toho
dosdhneme jak dobre vymySlenym obsahem,
ktery se lidi pta a vyzyva je k reakci, tak tim, Ze
si jako ucel placenych kampani zvolime prave
zapojeni.

Povédomi o znaéce

V nékterych pripadech je dobry napad zvolit
si za ucel kampani na sociélnich sitich pfimo
zvySeni povédomi o znacce, anglicky brand
awareness. Takova kampan cili na ty lidi, kteri
znacku dosud neznaji, ale pravdépodobné by
se jim mohla libit. Jde o idealni nastroj pro ty,
kdo o sobé potiebuji dat védét. Jak se to zmeri?

b S
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Facebook zde vyuziva metriku ad recall, tedy
vybaveni si reklamy. Je to mozna trochu ab-
straktni, nicméné pro mnohé mensi a stiedni
firmy dava komunikace cilend na zvySeni po-
védomi o znacce velmi dobry smysl. Jen se to

pocet fanouska.

Prokliky a prodej

Socialni sit¢ dokazi efektivné privést lidi na vas
web. SlouZi k tomu rGzné formaty — link ads,
u kterych funguje cely obrazek jako odkaz,
carousel sloZeny z vice obrazk, z nichz kazdy
muze odkazovat na jiné misto webu, nebo pii-
spevky s odkazem umisténym v textu. Vykon-
nost socialnich siti zde mizete snadno srovnat
s vykonnosti jinych kanald, skrze které ziska-
vate navstévniky webu — tieba s bannery nebo
s reklamou ve vyhledavacich. Socialni sit¢ vam
ale, na rozdil od bannerti, umoznuji budovat si
se zakaznikem dlouhodoby vztah, dat mu pro-
stor pro interakci nebo cilit specifickym zpi-
sobem — v pripadé¢ LinkedIn naptiklad podle
odvétvi, pracovni pozice nebo seniority, coz se
muize hodit.

Kazdé socialni sit pak ma své trackovaci kddy,
takzvané pixely, které si mliZete umistit na web.
Pixely nasledné zaznamendavaji navstévniky
stranky, sleduji jejich aktivitu a umozni vam
opé€tovné na n¢ zacilit v remarketingové kam-
pani. V8imli jste si, Ze kdyz si prohlédnete
pracku na Alze nebo tenisky na Zalandu, tak
vas pak zbozi pronasleduje nejen na banne-
rech, ale také v reklamé na socialnich sitich?
Tak to je presné ono. Pokud jste tenisky nekou-
pili, Zalando vi, Ze se o n¢ zajimate, a pokusi
se vas reklamou presvedcit, abyste se na web
vratili a dokon¢ili nakup. Jak dlouho vés rekla-
ma bude pronasledovat? Tak dlouho, dokud se
to Zalandu vyplati. Kazdé zobrazeni reklamy
totiZz inzerenta néco stoji a inzerent vi, jakou
cenu za konverzi — v tomto pripade za prodej
daného zbozi — je ochoten akceptovat. To je
zakladni logika stanoveni cild a vyhodnoceni
vysledk prodejni kampané.

Ale nemusi jit jen o prodeje. Nasim klientem
byl také velky medialni diim, ktery socialni sité
vyuzival k ziskani navstévnosti svych zpravo-
dajskych webt. Efektivita siti se pak méfila
jednoduse — jeden privedeny navstévnik musel
stat méné, nez kolik za n€j byli ochotni zaplatit
inzerenti na zpravodajskych webech.

Poptavky a kontakty na zakazniky
Napadlo by vas, ze Cesti zakaznici jsou pri-
praveni koupit si Porsche pres socialni sité?
S novymi technologiemi se dramaticky meéni
zpusob, jak prodavat auta. Format Lead Ge-
neration umoziuje zakaznikiim pfimo v pro-
stiedi dané socidlni sit¢ — pro naseho klienta
Porsche vyuzivame Facebook, Instagram
a LinkedIn — odeslat poptavku po skladovém
auté.

Proc¢ je to chytré? Prinejmens8im ze dvou dtvo-
da. Zaprvé je to velmi pohodlné pro zakaz-
nika. Neopousti socialni sit, ve formulafi ma
predvyplnéné osobni udaje. Pohodli podstatné
zvySuje pravdépodobnost, Ze zakaznik formu-
lar odesle. Zadruhé lze chytre cilit. U Porsche
se nam osvédcila Lookalike Audiences, tedy
publika vytvorena z databaze klienta. Ve zkrat-
ce: Facebook, Instagram a LinkedIn vytvoii ze
svych uzivatelG publika, ktera jsou velmi po-
dobni stavajicim klientdm Porsche. MliZeme
tak cilit na lidi, kteti se chovaji stejné jako ma-
jitelé Porsche, ale zatim Porsche nemaj.

Format Lead Generation ale stejn¢ dobie mtize
slouzit k ziskani kontaktu na zajemce o jakéko-
li zboZi nebo sluzbu.

Co tedy méf¥it, jak nastavit cile

a jak to vyhodnotit

Socialni sité jsou mocna média, kterd maji vliv
na to, jak zakaznici objevuji a vnimaji znacky,
u koho nakupuji a koho doporuéi. Cile kazdé
firmy jsou individualni, kdo ale nedokaze vidét
dal nez k poctu fanouskd, ochuzuje se o velky
potencidl, ktery socialni sit¢ maji pro jakykoli
brand. Vasi zakaznici na socialnich sitich jsou,
i pokud si myslite, Ze ne. Budte tam, prohlu-
bujte s nimi vztah a vyuzijte sité k plnéni komu-
nikacnich i obchodnich cild.
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Socialni sité vam, na rozdil od banneni,
umozriuji budovat si se zakaznikem
dlouhodoby vztah, dat mu prostor
pro interakci nebo cilit specifickym
zpiisobem. Socialni sité zkratka umi
prodavat. Tak se toho nebojte vyuzit.
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Udrzitelné podnikani a ochrana klimatu pronikaji stale vice do kazdoden-
niho fungovani spolec¢nosti napfic segmenty. Udrzitelné se chovaji nejen
velké korporace, ale i stale vice mensich a stfedné velkych firem, ktery
nejsou fizeny tolik strategicky. Udrzitelnost prestava byt vnimana jako
formalni zalezitost, stava se novym meéritkem, podle néhoz lidé hodnoti
kvalitu vyrobki, povést znacek i kvalitu firem jako zaméstnavatel.

TEXT: ASPEN.PR FOTO: SAMPHOTO

Recyklace a dalsi prvni malé kriicky

Velké korporace a dalsi vétsi firmy maji udr-
zitelnost jiz jako nedilnou soucést strategie.
V posledni dobé se ale udrzitelné chova stale
vice menSich firem, které nejsou az tolik sva-
zany strategickymi principy, ani nutné nepre-
zentuji svoje vysledky ve vyro¢nich zpravach ¢i
na webovych strankach. Chovaji se udrzitelné¢
proto, protozZe to majitelé ¢i zaméstnanci po-
vazuji za spravné. A nékde to zac¢ina u malych
kriackl jako je tfidéni odpadu, recyklace, c¢i
omezeni plytvani. A pokracuje vyuZitim ekolo-

ly ¢i kancelarsky material a vybaveni aZ po pec-
livejsi vybér dodavatell a partnert.

Udrzitelné pouzivani

energetickych zdrojti

Prosazeni udrZitelngjSich reSeni nahrava i sou-
Casna energetickd krize. Rostouci ceny nuti
firmy prehodnotit moznosti vyuziti alternativ-
nich zdrojt a mnohé z nich uZ zacaly s moder-
nizaci vyrobnich i administrativnich objektd.
Osazovani solarnich paneli na stfechy a fa-
sady, tepelna cerpadla, rekuperacni systémy
nebo vyuZiti termostatd, prinaseji realné tspo-

ry energii a prispivaji k udrziteln€jsimu fungo-
vani.

»Jtale vice firem zajimé nejen kolik energie
mohou usettit, ale i dlouhodoby efekt novych
feseni. Castéji pouzivaji energeticky audit,
ktery jim ukaZe readlné moznosti Uspor, tieba
i v netuSenych oblastech. Treba jen spravna
regulace vytapéni a klimatizace podle skutec-
nych potieb, disledné vypinani elektrospo-
trebicli, vyuziti vegetace nebo inteligentnich
technologii k zastinéni prostor, mohou prinést
vyrazné Uspory. Prosazuji se stale vice udrzi-
telné technologie vyuzivajici prebytkové tep-
lo, destovou i odpadni vodu. Pro racionalizaci
vytapéni, provozu klimatizaci ¢i osvétleni se
vyuzivaji inteligentni ¢idla a dalsi chytré tech-
nologie,“ Fika Jiti Vagner z SSI Energy.

Udrzitelnost v bézném provozu

Z hlediska udrzitelnosti je jednim ze soucas-
nych trendt také snizovani vyuziti chemikalii,
které negativné ovliviiuji Zivotni prostiedi i lid-
ské zdravi. V. mnoha oblastech nam usnadnuji

zivot — hubi Skiidce a plevele, zpomaluji hoteni
véci, které nas obklopuji, usnadnuji baleni po-
travin, umoziuji ndm snadno se zbavit necis-
tot a choroboplodnych ¢astic. Mnohé z nich
ale predstavuji také riziko — nedaji se odstra-
nit ze Zivotniho prostiedi, mohou zamorovat
vodu i potraviny a mit negativni vliv na zdravi.
Mnoho firem toto vnima a nahrazuje tyto latky
ekologickymi feSenimi.

,,Pri uklidu firemnich prostor nebo péci o zelen
¢i likvidaci plevele ve svych aredlech mnoho
firem vyuzivalo chemické cesty, které zatézuji
zivotni prostredi i lidsky organismus. Postup-
né ale prechézeji na reSeni bez chemickych
prostfedkd. Napriklad v interiérech cisténi
horkou parou odstrani nejen necistoty a mast-
notu, ale i choroboplodné zarodky a bézné bak-
terie, dokonce deaktivuje i obalené viry véetné
koronaviru. V exteriérech pak Skodlivé pestici-
dy a herbicidy zase nahrazuje prosté pravidel-
né zametani zarodku pleveld. Stale oblibenéjsi
jsou také varianty vyuzivajici horkou vodu ¢i
vodu pod vysokym tlakem, které dokazi znicit
i kofeny plevele a jinych nezadoucich rostlin,*
tfika Lukas Rom ze spole¢nosti Kércher.

Jak zmérit zda neSkodim?

Soucasny pristup k udrzitelnosti je Sirsi — kro-
me dopadii samotné vyroby nebo jiné ¢innosti
sleduje i uhlikovou stopu, nakladani s vodou
adalsimi zdroji, ale i socialni rozmér, napriklad
genderovou vyvazenost, Grazovost na pracovi-
§ti ¢i investice do zaméstnanctl. A v neposled-
ni radé také vztah k partnerim v ekosystému
i celé spolecnosti.

,PIi prosazovani udrzitelného chovani se
v soucasné dob¢ prosazuje jednotna metrika
ESG. Jde o zkratku slov Environment, Social
a Governance, tedy hodnot, které jsou zasad-
ni pro udrzitelny rozvoj. Pod enviromentalni
téma spada vse, co se tyka Zivotniho prostredi,
tedy nejen uhlikova stopa, ale i nakladani s vo-
dou nebo dopad ¢innosti spole¢nosti na biodi-
verzitu. Pak je tu socidlni rozmér, tedy jak dana
spole¢nost a jeji zaméstnanci mohou ovliviio-
vat spole¢nost okolo sebe. Napriklad: kolik
hodin tréninku vénuje firma svym zamést-
nancim, kolik Uraz maji, jaka je genderova
vyvazenost. A nakonec pojem governance, Fi-
zeni, ktery oznacuje vztah vii¢i stakeholderdm,
tedy majiteldm nebo regulatortim,“ vysvétluje
Karel Kotoun, senior manazer ve spole¢nosti
Accenture a odbornik v otazkach udrzitelnosti.
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Prosazeni udrzitelnéjsich reseni nahrava
i soucasna energeticka krize. Rostouci
ceny nuti firmy prehodnotit mozZnosti
vyuziti alternativnich zdrojit a mnohé

z nich uz zacaly s modernizaci vyrobnich
i administrativnich objektii. Osazovani
soldrnich panelii na stiechy a fasady,

tepelna cerpadla, rekuperacni systémy
nebo vyuziti termostatii, prinaseji
realné iispory energii a prispivaji
k udrzitelnéjsimu fungovani.
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Ubytovacispolecnost
Bobh W vybrala
21 milionu eur

Ubytovaci spole¢nost Bob W, ktera vyuziva moderni
technologie pro poskytovani chytrejsi a udrzitelnéjsi
alternativy k hoteltim a kratkodobym pronajmuam, zis-
kala celkem 21 milionti eur v sérii financovani A vedené
spole¢nostmi IDC Ventures, Elevator Ventures, Verve
Ventures a Flashpoint.

poskytuje sluzby spotrebiteltim i firmam, vcetné

mezinarodnich start-up a podnik(l nové generace
v oborech, jako jsou technologie a kreativni primysl. Pres-
toze spolecnost Bob W vznikla tésné pred propuknutim
pandemie, v oblasti pohostinstvi se stala rychle vychazejici
hvézdou. Jeji trzby (provazené vynikajicimi marzemi) me-
ziro¢né vzrostly o 800 %, dosahla priimérného hodnoceni
od host(14,8 z 5 a net promoter score (mefitko zakaznické
logjality) témer 90.

S pole¢nost Bob W se sidlem v Helsinkach a Tallinnu

Financovani série A predstavuje vyjadreni divéry v re-
volucni koncept spolecnosti Bob W - apartmany pro
kratkodoby pobyt s podporou technologif, které kombinuiji
kvalitu ubytovani na urovni hotelu s autentickou atmosfeé-
rou individudlnich pronajmu. Kromé financovani expanze
na novych a stavajicich trzich se spolecnost chysta inves-
tovat také do rozsifovani své autonomni fullstack technolo-
gicke platformy.

Niko Karstikko, spoluzakladatel a generalni feditel spolec-
nosti Bob W, k tomu fekl: ,Nasim cilem je vyuzit vybrané
prostredky k vytvoreni nového standardu digitalniho
zazitku a podpore naseho bourlivého riistu na novych
evropskych trzich mimo Velkou Britanii, Spanélsko, Finsko
a Estonsko, kde v soucasné dobé plsobime.”

,Prokazali jsme, ze i v ndarocném podnikatelském a investic-
nim prostredi dokazeme dosahovat vybornych vysledkd,

a to se projevuje na nasi schopnosti ziskat kapital. Odol-
nost, kterou jsme projevili, podporena nasi jedinecnou kon-
cepci, robustni technologickou platformou a skute¢nou
udrzitelnosti, nas dokonale pripravuje na budouci expanzi,
at uz se odehraje prostrednictvim organického ristu, nebo
fuzi a akvizic”

,Zmeénili jsme ocekavani spotrebitelll v oblasti pohostinstvi
- a nyni mizeme rozsitit nasi plisobnost po celé Evropé.
V planu je expanze do vice nez 20 mést.”

Spolecnost Hyatt uzaviela exkluzivnidohodu
o spoluprici se spole¢nosti Lindner Hotels AG

Spolec¢nost Hyatt Hotels Corporation (NYSE: H) oznamila, Ze pobocka spo-
le¢nosti Hyatt uzavrela exkluzivni dohodu o spolupraci s Lindner Hotels AG,
rodinnou némeckou spolec¢nosti v oblasti pohostinstvi, ktera se zaméruje
na vystavbu, spravu a investice do hotelll. O¢ekava se, Ze vice nez 30 hotelt
v sedmi evropskych zemich se pripoji k portfoliu znacky Hyatt a v blizké
budoucnosti budou zaclenény do vérnostniho programu World of Hyatt.
Vétsina z téchto nemovitosti ma piejit pod znacku JdV by Hyatt, coz je fada
nezavislych hotell s jedine¢nou atmosférou odrazejici charakter dané

lokality.

hotelovéa spole¢nost zaloZena v roce

1973 architektem Otto Lindnerem,
provozuje fadu nemovitosti pod znacka-
mi Lindner Hotels & Resorts a me a all
hotels v klicovych méstech v Némecku
a ve stiedni a vychodni Evropé. Dohoda
roz$ifi plisobnost znacky Hyatt na 15
novych trhli a rozsiii distribuci v klico-
vych destinacich, jako jsou Diisseldorf,
Frankfurt a Hamburk.

| indner Hotels AG, némecka rodinna

»Jsme nadSeni, Ze diky této vyznamné
strategické spolupraci se spole¢nos-
ti Lindner mlzeme pokraCovat v cesté
ristu spolecnosti Hyatt v Evropé, ktera
se opird o mala aktiva,“ fekl prezident
a vykonny feditel spole¢nosti Hyatt
Mark Hoplamazian. ,,Pridani zadaného

hotelového portfolia spolecnosti Lind-
ner podstatné rozsiii plisobnost znacky
Hyatt v Némecku a pfivede naSe hosty,
a nakonec i ¢leny World of Hyatt do fady
novych destinaci v Evropé, véetné Kielu,
Lipska, Syltu, Bratislavy a Interlake-
nu. Jsme vdécni za davéru, kterou ndm
Lindnertv tym projevuje, a té€Sime se, Ze
muzZeme posilit nasi spolecnou nabidku
pro hosty prostiednictvim strategickych
kapitalovych investic, které Lindner
do naseho portfolia vklada.“

Diky portfoliu Lindner se dale rozsiii na-
bidka spole¢nosti Hyatt v oblasti Zivotni-
ho stylu o priblizné 5500 pokojt, ¢imz se
vyznamn¢ roz§ifi piisobnost spole¢nosti
Hyatt v Némecku a hostlim spole¢nosti
Hyatt a ¢lentim vérnostniho programu

World of Hyatt se nabidne jesté vice slu-
Zeb.

»Jsme radi, ze mame po boku tak silnou
mezindrodni znac¢ku Hyatt, s na§im spo-
le¢nym zaméfenim na vysokou kvalitu
a komplexni pristup k pohostinstvi,“ do-
dava vykonny reditel spolecnosti Lindner
Arno Schwalie. ,Tento typ spoluprace
je na némeckém trhu zcela jedinecny.
Jako soucast znacky JdV by Hyatt zi-
stavd Lindner silnou znackou s vlastni
identitou a firemni nezavislosti, které
nyni pomaha i sila globalniho povédo-
mi o znacce Hyatt a prvotiidni prodejni
a marketingové schopnosti.“

V ramci této dohody budou mit hote-
ly Lindner pristup k podpore zalozené
na datech tykajicich se kvality znacky,
zku$enosti hostli a optimalizaci ptijma
od skupiny Hyatt Global Franchise and
Owner Relations Group, coZ je speci-
alizovany tym zaméfeny na vykonnost
fransizovych hotelti a majitelt a provo-
zovateld.

Vyraz ,,Hyatt“ je v této zprave pro usnad-
néni pouzivan pro oznaceni spole¢nosti
Hyatt Hotels Corporation nebo jedné ¢i
vice jejich pridruzenych spole¢nosti.

Hradecky Park Golf méni majitele,
do arealu vstupuje BICZ

Oblibeny golfovy areadl v Hradci Kralové po letech méni majitele. Nové je
Park Golf soucasti portfolia holdingu BICZ, ktery podnika ve vynosovych
nemovitostech. Kromé drobné tipravy nazvu vsak zasadni zmény v planu
nejsou. Zamérem nového majitele je predevsim posilit zdejsi golfovou ko-
munitu, popularizovat tento sport mezi détmi a prilakat na toto vyjimecné

misto vice komercni i privatni klientely.

portovné-relaxacni areal s piijem-
S nym devitijamkovym golfovym hris-

tém, kvalitni restauraci a modernim
hotelem zménil majitele po témér dvaceti
letech zac¢atkem leto$niho ¢ervna. Do vy-
hledavané lokality slibuje holding BICZ
prinést sve€zi vitr, navazat na zdejsi pro-
fesionalni péci o golfisty, rozsirit sport
mezi mladé hrace a zvelebovat prostory
nejen pro firemni vecirky a konference,
ale i svatby a soukromé oslavy. ,,Nasi vizi
je vytvorit prijemné misto, kde budou
lidé z okoli radi travit svlij ¢as. Chceme,
aby se prémiové prostory Park Golfu vy-
uzivaly nejen pro organizaci firemnich
akci, prezentaci a jednani. Nabidneme
ho proto také k dalsimu komerénimu
a soukromému vyuziti. Dobie vime, Ze
Park Golf je oblibenym mistem konani
soukromych oslav, a proto i my zde radi
privitdme privatni klientelu. Nasim cilem
je také profesionalné pecovat o golfovou
komunitu v ramci mistniho golfového
klubu, stejné tak i o kvalitu golfového
arealu a hristé. Budeme podporovat juni-

orsky golf a aktivne tak pomahat rozvoji
a popularizaci tohoto sportu mezi dét-

mi,“ fika spolumajitel a predseda pred-
stavenstva holdingu BICZ Milan Filo

s tim, Ze planuji pokracovat mimo jiné
v poradani oblibenych letnich détskych
kempt a turnaji pro zacinajici golfové
nad3ence.

Vedeni zdejsiho golfového klubu a celého
arealu se ujal zkuSeny ekonom, manazer
a aktivni golfista Martin Blank. ,,Za sv{jj
hlavni kol povazuji vyuZit v maximalni
mozné mire potencidl, ktery v sobé skry-
va nas golfovy areal jako misto spojujici
sport, obchod a spolecenské setkavani.
Rozhodné must jit zaroven o misto ote-
viené verejnosti, a to jak v oblasti gas-
tronomickych, tak i sportovnich a spo-
lec¢enskych zazitkt. BICZ Park Golf méa
prilezitost stat se v Hradci Kralové v téch-
to ohledech mistem prvni volby.“

BICZ dlouhodobé a intenzivné podpo-
ruje sport, a to jak profesiondlni, tak
amatérsky. Je partnerem napriklad ¢eské
tenisové jednicky Jiftho Veselého nebo
talentované plavkyné Barbory Seemano-
vé. Potfeti v fadé je také titularnim part-
nerem dostihové sezony v Pardubicich
a podporuje téZ mladé talenty v ramci
prazské Tenisové Skoly.
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Spotiebhitelé
upiednostiuji
zaZitky azakladni zbozi

Trendy prace na dalku ovlivniuji, jak zijeme a kde utracime, tGtraty za ndkupy potravin
na internetu vzrostly o 70 % oproti tirovni pfed pandemii.

mény globalni ekonomiky maji vliv

i na rozhodovani spotiebiteld a zna-

lost jejich chovani pomuze odhad-

nout smér, jakym se ekonomika ubi-
rd. Ekonomicky institut Mastercard vydava
zpravu nazvanou Shifting Wallets, ktera
analyzuje, jak pevné se spotrebitelé na celém
svete drzi svych nakupnich navykd a snazi se
najit odpovéd na tti klicové otazky tykajici se
posunu nakupnich preferenci.

Za co spotrebitelé utraceji

Rostouci ceny nuti spotiebitele promyslet,
za co své penize utrati. Proto v poslednich le-
tech zacaly mit nejvétsi vypovidajici hodnotu
vydaje za cestovani a stravovani. Zajem o ces-
tovani po pandemii stale trva, i pres logistic-
ké problémy a cenové tlaky. Pocet rezervaci
letenek v letoSnim 1ét¢ celosveétové presahl az
0 15% uroven z roku 2019. Tento rlst stoji
prevazné na letech s kratkou vzdalenosti, s vy-
jimkou evropskych zemi, kde maji cestujici
k dispozici vyhodné ceny kratkych lett.

Utraty v restauracich letos meziro¢né vzrost-
ly o 25 %, zatimco u ndkupu potravin doslo
ke 14 % ristu, ktery je z valné ¢asti zplisoben
inflaci. Dlouhodobym trendem jsou také in-
ternetové nakupy potravin, jezZ vzrostly o 70 %
oproti dobé pred pandemii. Nakupy v kamen-
nych prodejnach se zvysily o 25 %.

Dochazi tak k posunu k internetovym naku-
plim vyvolanému pandemii, presto konvenéni
zpusoby nakupovani stale pretrvavaji.

E-commerce na vzestupu

Pandemické lockdowny vyrazné ovlivnily
chod malych firem, ty se snazily proto expan-
dovat hlavné do digitalni ekonomiky — inter-
netovych sluZeb. Malé firmy nabizejici online
sluzby typu danové poradenstvi, osobni péce
nebo nejrizngjsi kurzy rostly 1,5-2x rychleji
nez velké spole¢nosti. Naopak v maloobchod-
nim sektoru se dafi vét§im firmam, zejména
oblasti e-commerce, kde prodej v porovnani
srokem 2019 vzrostl 0 66 %. U malych spolec¢-
nosti to bylo pouze o 27 %. Tento rozdil je ze-
jména zretelny v rozvinutéjsich ekonomikach
jako v Australii, Némecku, Hongkongu nebo
Singapuru.

Nakupy se presouvaji

spise do vsednich dnii

Méni se i doba nakupti, diky praci z domo-
va a vétS§imu podilu digitalni ekonomiky se
rozostfuji hranice mezi pracovnim dnem
a vikendem. Celkové se tak 5% vikendovych
utrat v obchodnich domech presunulo do pra-
covnich dnq, coz predstavuje trzby ve vysi asi
22,3 miliardy dolarti. A méni se i ¢asy — no¢ni
nakupy prestavaji byt vnimany jako néco vy-
jimecného. Celkove se utraty za zbozi i zazit-
ky presouvaji spiSe do vSednich dnd. ,,Posun
v tom, kdy spotrebitelé utraceji, vypovida
o tom, jak si zvykaji na novy rytmus,“ rika
Bricklin Dwyer, hlavni ekonom Mastercardu
a vedouci Mastercard Economics Institute.
,»Rostouci ceny i arokové sazby a celkova eko-
nomicka nejistota presto nebrani spotrebite-
1Gm utracet za to, co je pro né nejlepsi.“

#chef
#dezinfekce

#dezeﬂv

#haccp "Czechhotel

| yektomaty
#DIVO #kon

#mMaso
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Koktejlovy Sampionat
zacind. Cinkne na Kubé
medaile?

S pomérné velkym oc¢ekavanim odletéla na dalekou
Kubu vyprava Ceské barmanskeé asociace, ktera se

v letovisku Varadero zucastni koktejlového mistrov-
stvi svéta (World Cocktail Championship) a kongresu
poradaného Mezinarodni barmanskou asociaci IBA.

barmani roku 2019 - Jan Sebek v kategorii Classic

a Martin Vogeltanz v kategorii Flair. Na soutéznim
podiu se predstavi zastupci celkem 63 zemi organizova-
nych pod hlavickou IBA. Kongres se bude konat od patku
4. do stredy 9. listopadu.
Vzhledem k tomu, ze jsou oba Cesti reprezentanti ostri-
lenymi barmany se znacnymi soutéznimi zkusenostmi,
neskryva prezident Ceské barmanské asociace Ales Svoja-
novsky pred letoSnim Sampionatem jisté ambice.
,Honza je profesional s perfektné zvladnutou technikou
prace. Podarilo se mu zvitézit snad ve vsech tuzemskych
soutézich, dostal se do absolutni Spicky svetoveho findle
Mattoni Grand Drink. Martin je harcovnik a drzitel neko-
lika medaili z pfedchozich sampionat(, ktery umi kromé
barmanskeé show vytvorit takeé do detailu vyladeny drink
s krasnym designem,” upozornuje Ales Svojanovsky.
Jan Sebek nastoupi ve skupiné Before Dinner Cocktail
s drinkem Dolce Far Niente (Sladké nicnedelani. Ten
obsahuje Aperol, bergamotovo-fenyklovy cordial, gra-
pefruitovou stavu a Sampanské. Zdobi jej grepova kira
stylizovana do kubanske viajky. ,Pribéh koktejlu se opira
0 princip aperitiva, coz je ¢as, kdy bychom méli navzdory
soucasnemu zrychlenému tempu a stresu z prace myslet
jen sami na sebe. A vychutnat si pfitom treba tenhle drink,
ktery je hofkosladky jako nds Zivot,” pfedstavuje Jan Sebek
svUlj koktejl.
Zaroven dodava, Ze si predem dlsledné nastudoval pravi-
dla koktejloveho mistrovstvi sveta, aby mu pfi samotném
soutézeni neplisobila potize. ,.Jsem zvykly na soutéze, kdy
se mluvi a pracuje zaroven. Tady ale se ale budu muset
primarné soustredit na bezchybnou techniku prace, po niz
bude nasledovat jednominutovy speech. Trénoval jsem
ho s rodilym mluvcim, abych dany ¢as bezezbytku vyuzil,*
vysveétluje.
Takeé Martin Vogeltanz dle svych slov pred mistrovstvim
nezahdlel - pfipravé drinku, a pfedevsim pak exhibi¢ni
sestave, venoval tfi mesice. Jeho koktejl Cuban Gentleman
se sklada z rumu Havana, kokosoveého likéru, mandlového
sirupu, grepove stavy a domaciho cordialu z malin, citro-
nove travy a ibisku. Jako dekorace slouzi doutnik a manze-
ta se zlatym knoflickem.
,Celé vystoupeni se samozfejmeé ponese v kubanskych
rytmech, na hlavu si ddm klobouk a do pusy doutnik. Se-
stavu se pokusim zajet co nejCistéji. Zakomponoval jsem

4
Ceskou republiku budou reprezentovat tuzemsti

hodnoceni. Ted uz to zdlezi jen na tom, jaky budu mit den,”
podotyka Martin Vogeltanz, jenz musel jesté pred samot-
nym Sampionatem projit sitem semifindlového kola.
Zasadné pozmeénény format ma od letoSka soutez klasic-
kych barmant. Ti se v zakladnim kole utkaji v péti tema-
tickych skupinach (Sparkling Cocktail, Long Drink, Before
Dinner, After Dinner, Low ABV) po zhruba 12 Ucastnicich,

7 kazdeé postoupi tri nejlepsi do 15¢leného semifinale.

V ném je Cekaji tfi discipliny. Znalostni test ohledné historie
i soucasnosti barmanstvi, senzoricky test s urcovanim
vini, chuti, intenzity barvy a slepou degustaci destilatd,

a nakonec speed mixing klasickych koktejlovych receptur.
Do superfindle postoupf kvarteto nejuspesnéjsich barma-
nu, ktefi se v pribehu zavérecné galavecere kongresu
predstavi se svym soutéznim drinkem tentokrat ve smyslu
barmanské show, pri jejimz hodnoceni bude velky diiraz
kladen na komunikaci.

Komise vyhlasi koktejl roku v kazdeé z tematickych skupin,
koktejl s nejlepsSim umeéleckym dojmem, barmana s nej-
lepSimi senzorickymi schopnostmi, barmana s nejlepsimi
védomostmi, cenu za speed mixing, celkového mistra
svéta v klasickém barmanstvi i ve flairovém barmanstvi,
nejlepsi flairovy koktejl, nejlepsi sestavu trikd, nejlepsino
showmana a tymovou cenu pro nejuspesnegjsi dvojici
reprezentant(l z jedné zemé.

Ceska barmanska asociace ma na kongresu diilezitou Ulo-
hu - pfi soutézi klasickych i flairovych barmant povedou
Ales Svojanovsky a Miroslav Cernik celou jakostni komisi

a ve vlastni rezii predtim usporadaji senzoricke testovani
komisartl. Celd vyprava pak bude na Sampionatu propago-
vat nadchdzejici mistrovstvi svéta v michani nealkoholic-
kych koktejlti Mattoni Grand Drink.
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Podzimni trofej CBA Team
Challenge putuje

do Jeseniku

Podzimni edici juniorské tymové soutéze CBA Team Challenge ovladlo druz-
stvo Hotelové skoly Vincenze Priessnitze a Obchodni akademie Jesenik.
Soutéze se v utery 25. Fijna v brnénském centru Abzac zti¢astnilo

116 studenti stfednich $kol s gastronomickym zamérenim.

TEXT: MICHAEL LAPCIK FOTO:CBA

o brnénského sidla Ceské barman-
D ské asociace dorazilo 13 Skolnich

tymu z Havifova, Uherského Hra-
disté, Policky, Ostravy, Mostu, Olomou-
Jeseniku, Zatce a samoziejmé doméciho
Brna. Takovy zdjem organizatory pii-
jemné prekvapil. ,Vidime, ze rozhodnu-
ti poradat souteéz dvakrat ro¢né, na jare
a na podzim, bylo spravné,“ podotknul
prezident Ceské barmanské asociace
Ales Svojanovsky.

Nejlepsi ¢tyrclenny tym do CBA Team
Challenge tentokrat vyslala Hotelova

Skola Vincenze Priessnitze a Obchodni
akademie Jesenik ve sloZzeni Anna Ax-
mannova, Veronika Cernénkova, Jana
Kappelova a Michala Kopecka. ,,Holky
jsou do oboru zapalené. Trénuji témer
denné bud v nepovinnych predmétech,
nebo jen tak po Skole, klidné do péti
odpoledne. Potom samoziejmé chteji
vidét vysledky,“ zhodnotila vykon svych
sveéfenkyn ucitelka odbornych predméti
Katetina Bohacova.

V Jeseniku si tak budou moci uzit hlav-
ni cenu pro vitéze — exkurzi v destilerii
spole¢nosti STOCK Plzen-Bozkov v za-

padoceském Pradle. Na druhém misté
skondéilo druzstvo SOS a SOU Policka,
bronzova pii¢ka patii SHS Bukaschool
Most. V jarni edici CBA Team Challenge
bral hlavni trofej tym z Policky.

CBA Team Challenge je novou tymovou
soutézi pro juniorské vyznavace napojo-
vé gastronomie, poprvé se konala letos
na jare. Primarné je uréena pro Ctyiclen-
né studentské tymy stfednich gastro-
nomickych Skol. Kazdy tym se musi za-
pojit do ¢ty z celkem Sesti poradanych
disciplin — klasické barmanstvi, flairové
barmanstvi, ¢ajova mixologie, cajova
degustace, baristika a cepovani piva. Za-
Castnit se ale mohou i jednotlivci. Zvitézi
kolektiv, ktery dosahne nejvyssiho souc-
tu bodl za jednotlivé discipliny. Vahu
disciplin v kone¢ném vysledku upravuje
koeficient zverejnény poradateli v propo-
zicich.

Vysledky CBA Team Challenge - podzim 2022

CBA Team Challenge

(hlavni soutéz ¢tyrclennych tymi)

1. HS Vincenze Priessnitze a OA Jesenik
2.S08 a SOU Poli¢ka

3. SHS Bukaschool Most

Johnnie Walker Cocktail
Competition

(pripravit fancy cocktail na bazi whisky
Johnnie Walker Black Label)

1. Barbora Kocianova, SSSG Svidnicka
2. Eligka Flekové, SOS a SOU Policka
3. Kristyna Dluho$ov4, SS Charbulova
Brno

Reserva Junior Mistr Kavy
(pripravit espresso a cappuccino)

1. Daniel Kluch, SHS Bukaschool Most
2. Nikola Jirsova, SOU a SOS Zatec

3. Terezie Havlikova, SOS a SOU
Policka

Captain Morgan Spiced Gold Flair
Competition

(pripravit dva koktejly barmanskymi
technikami working flair a exhibition
flair)

1. Nikolai Fomin, Vzorkovna

2. Miroslav Tretina, HS Svétla a SOS
remesel Velké Mezitici

3. Maté&j Novacek, HS Svétld a SOS
Starobrno Beer Competition
(absolvovat védomostni test a nacepo-
vat pivo dvéma riiznymi technikami —
»ha hladinku“ a ,,na dva razy“)

1. Rozalie Jane¢kova, SSHS a VOS
Opava

2. Barbora Kocianova, SSSG Svidnicka
3. Lena Robenkova, AHOL SS GTL
Ostrava

Oxalis Tea Tasting Competition
(spravné urcit pet vzorkd Caje pfi jejich
slepé degustaci)

1. Katefina Kantorova, SSHS a VOS
Opava

2. Andrea Loveckova, Moravska stredni
skola Olomouc

3. Michala Kopecka, HS Vincenze Prie-
ssnitze a OA Jesenik

Dilmah Tea Mixology Teatender
Competition

(pripravit alkoholicky long drink na bazi
¢ajového elixiru)

1. Matteo Enev, HA LLudovita Wintera
Piestany

2. Nikola Jirsova, SOU a SOS Zatec

3. Eliska Lisova, HA Ludovita Wintera
Piestany
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Pfemyslite nad vanoc¢ni vyzdobou vasi restaurace? Prinasime prehled trend, které budou prezen-

tovany na pfistim veletrhu Christmasworld, kde si budou moci navstévnici ze vsech kouttl svéta
opét nazivo prohlédnout barvy, tvary a vzory, které budou vévodit vano¢nim dekoracim v blizké
budoucnosti. Akce Christmasworld Trends 23+ nabidne jedine¢ny piehled novinek vystavovatelii
prezentovany ve tfech uzasnych stylizovanych trendovych svétech, které navrhne a zrealizuje
studio bora.herke.palmisano. Na kazdodennich prednaskach se zajemci budou moci seznamit

s detailnimi informacemi o trendech v sektoru spotrebniho zbozi.

tudio bora.herke.palmisano pro spole¢nost Messe
Frankfurt sleduje a analyzuje trendy a nabizi ndkup¢im
a vyrobctim spolehlivé vyhledy a inspiraci pro aspés$ny
nakup kolekei zboZi. Tti svéty trendd pro rok 23+ jsou:
unknown beauty strange + gracious (neznama krasa:
zvlastni + okouzlujici), calming nature careful + pleasant
(uklidiujici piiroda: prozirava + privétiva), lasting ideas
passionate + evocative (trvalé napady: vasnivé + sugestivni).
Velkym zdrojem inspirace je a bude ptiroda, ktera nabizi ne-
preberné mnozstvi barev a povrcht. Navstévnici mezinarod-
niho veletrhu se mohou i nadale t&Sit na spoustu prekvapivych
a extravagantnich napadll a na emotivni barevnost spojenou
s uzasnymi vizualnimi jevy. Typicka vanoc¢ni ozdoba bude mit
v budoucnu na stromecku nové stylové konkurenty. Designé-
fi zdobi svicky prouzky nebo jim vdechuji elegantni pouZity
vzhled. Na aktualnosti stale nabyva 3D tisk, jeden z nejdileZi-
t&jSich technologickych trend budoucnosti. 3D design a vy-
robky se derou do popredi a inspiruji kreativnimi napady, které
vycnivaji az drazdi svou neobvyklou jinakosti.

unknown beauty strange + gracious ...

neocekavané a prekvapivé

Pozornost na sebe strhavaji neobvyklé dekorace a neznadmé
formy. Situacni vzory, odraz okoli a hra svétla a stinu vytvareji
pozoruhodné vizualni efekty. Povrchy jsou ¢asto metalizované,
perletové, ménavé se zrcadli, jsou ryté nebo pokryté efektné
splyvajicimi barvami. Odraz se stava nosnym prvkem designu.
Dalsi rozmér dava designu prvek zaclenéni pomijivého okamzi-
ku do navrhu. Jedine¢né designové kousky vznikaji ve chvili,
kdy se tradi¢ni remeslné zpracovani kombinuje s digitalnimi
inovacemi. Napriklad 3D modely svicnt se navrhuji ve studiu
a digitalné tisknou v keramické tovarné. Na barevné skale se
stiidaji extravagantni barvy, jako je azurové modra, broskvova,
purpurova nebo vinove ¢ervenad, s okouzlujicimi a jemnymi od-
stiny nebeské modri, citronové Zluti, Sedé a stiibrné.

calming nature careful + pleasant....

vitalita a prirodu milujici minimalismus

Pro design je typické Zivé spojeni s prirodou, oslava zZivotnich
cykld a pripominka pomijivosti. Diky kreativite¢ a udrzitelnému
pfistupu k designu stale vice stiraji hranice mezi uménim, re-
mesly a technologiemi. Pro tento svét trendi je typicky design
inspirovany rostlinami a geologickymi utvary, naptiklad horni-
nami, mineraly a surovymi kameny.

Prirodni kamen se pouziva jako material samotny nebo se de-
signéfi pro své vzory, motivy a povrchy inspiruji jeho zrnitou
strukturou, zbarvenim a zménami v disledku oxidace. Hrubé
a porézni materialy se Casto objevuji v kombinaci s dokonale
hladkymi a na omak jemnymi povrchy. Minimalistické sezonni
ozdoby a dekorace ¢asto vyuzivaji jako material lepenku a povr-
chové neosetieny papir.

Barevna paleta vychazi ze tfech chladnéjsich odstind inspiro-
vanych liSejnikem, horskym jezerem a surovym malachitem.
Doplnuji je neutralni barvy - od bilého pisku po kamennou Sed
a antracit skal. Pfirodni barevnou harmonii udrzuji v rovnovaze
tii teplé tony, mechova zelen, barva nartiZzovélého dieva a jemny
riZovy odstin.

lasting ideas passionate + evocative...

dekorace jako vyrazny designovy prvek

Trendu vévodi design s vyraznym charakterem a geometrii
i konkrétni formy. Je zde vidét kombinace femeslné zrucnosti,
tradi¢niho vyrobniho procesu a primyslového know-how.
Typickou vanoéni kouli dopliuji i jiné geometrické tvary, jako
jsou kruhy, kuzely a ¢tverce, jejichz povrch je mramorovan, pri-
pomina strukturu dieva nebo hazi moaré efekty. Diky mrizkova-
ni, pruhdim a reliéfnim strukturam se sklenéné koule daji pouzit
jako celoroé¢ni dekorace. Dulezitymi designovymi nastroji jsou
jednobarevnost a pruhy, jasné definované i jemne¢ splyvajici.

lasting ideas )
passionate + evocative

christmasweorld trends 23+

Design podtrhuje intenzivni barevnost. Mezi chladnymi barva-
mi prevladaji odstiny petrolové a modré barvy, teplé barevné ak-
centy pak doplni oranzovo-Cervené, fialové a okrové tony. Mos-
tem mezi teplymi a studenymi barvami jsou kovové tony cinu,
Zeleza a bronzove Sedé.

Predstavu o vSem, co je ¢ekd, si navstévnici mohou udélat
na strankach christmasworld.messefrankfurt.com a www.con-
zoom.solutions. Potom je jiz na veletrhu Christmasworld od
3.do 7. unora 2023 v Trend Area ve foyer haly 4.1 ¢ekaji trendy
nazivo.

O veletrhu Christmasworld

Veletrh Christmasworld cili na nejsiln€j$i prodejni a emo¢né
nabité obdobi roku. Zadny jiny veletrh spottebniho zbozi nedo-
kaze tak naplno vyuzit ispésny faktor silného nakupniho z4zit-
ku. Diky tomu je Christmasworld celosvétové nejvyznamnéjsi
akci pro sektor dekoraci a svatecnich ozdob. Koné se kazdo-
ro¢ne¢ ve frankfurtskych veletrznich prostorach a predstavuji se
na ném nejnovejsi produkty a trendy pro vSechny svatky roku.
Je zdrojem inovativnich napadd na velkoplo$nou venkovni vyz-
dobu, ze kterych ¢erpaji obchodnici i zastupci velkoobchodnich
retézcli, hobby marketdi, zahradnickych center i mést. Veletrh
Christmasworld nabizi cely sortiment dekorativnich a svatec-
nich predmétt - od ru¢né foukanych ozdob na vano¢ni stromek,
stuh a balicich papirt a potieb az po velkoplosné svételné ex-
pozice pro nakupni centra a centra mést. christmasworld.me-

ssefrankfurt.com

Typicka vanocni ozdoba bude mit v budoucnu
na stromecku nové stylové konkurenty. Designéri zdobi
svicky prouzky nebo jim vdechuji elegantni pouzity
vzhled. Na aktualnosti stiale nabyva 3D tisk, jeden
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Evropskéhlavni
meésto kultury 2028

Broumov a Ceské Budéjovice. Mésta, ktera se utkaji

o titul Evropské hlavni mésto kultury 2028. Finalisty

v Praze oznamila predsedkyné mezinarodni poroty
soutéze Else Christensen-Redzepovicova. Vybiralo se
ze ¢tyf mést, kromé vyse uvedenych se prihlasilo také
Brno aLiberec. O vitézi se rozhodne pfisti rok. Vsechny
finalisty CzechTourism predstavi v celém svété.
Evropska unie propujcuje titul Evropské hlavni mésto
kultury vzdy na jeden rok jedné nebo vice samospra-
vam. Ty béhem 12 mésicii mohou Evropé predstavit,
jaky maji kulturni Zivot a jak se rozviji. Obé dnes ozna-
mena mésta, Broumov a Ceské Budéjovice, postup

do finale moc potésil.

,Je to cesta. Je to pout. Je to neuveritelny. Pokracujeme

V rozvoji naseho mesta a regionu a hledame recept

na propojeni Evropy,” s radosti fika zakladatel agentury pro
rozvoj Broumovska Jan Skolnik.

Na postup Ceskych Budé&jovic do findle nadsené reagoval
i ndmeéstek Ceskych Budejovic Juraj Thoma: ,Mam obrov-
skou radost. Veril jsem od zacatku, ze uspéjeme.”

V CR uz Evropskym hlavnim méstem kultury byla Praha
a Plzen. Titul se méstu udéluje na zaklade programu

do budoucnosti v roce platnosti titulu, kulturni dédictvi
nebo aktualni nabidky kultury zde nehraji roli.

,Nasim cilem bude v letoSnim roce predstavit ve svété
vsechny finalisty soutéze Evropské hlavni mesto kultu-

ry. Konecnému vitézi prinese titul obrovskou publicitu

a spoustu turistl, ale musime vyuzit prilezitosti a predsta-
vit sv&tu i ostatni finalisty,” Fika Feditel Ceské centraly ces-
tovniho ruchu - CzechTourism Jan Herget a dodava: , Titul
Evropské hlavni mésto kultury ma obrovske prinosy pro
ekonomiku. V primeéru prinasi mimoradny nartist HDP

0 45% na obyvatele. Efekt za¢ind plsobit 2 roky pred sa-
motnym zacatkem kulturniho roku a trva az 5 let po jeho
skonceni. Ekonomiku posiluji investice do infrastruktury,
do samotného programu, ale zejména priliv domacich

i zahrani¢nich turistc”

Usp&snd Evropska hlavni mésta kultury se titulu chopila
jako prilezitosti, jako katalyzatoru pro kulturni a vseobecny

rozvoj. Tak, aby zména nastartovana diky Evropé zname-
nala trvaly pfinos pro kulturu, spolec¢nost a hospodarstvi.
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Dovedete si predstavit budoucnost bez ranniho salku kavy ci
jiného svého kavového ritualu? Cesta kavy do naseho salku je
dlouha a pIna vyzev. Aby farmari mohli kavu i nadale péstovat
a my si ji mohli kazdy den dopravat, je potfeba spolecné ménit
kavovy svét k lepsimu. Zadna firma ani sdruZeni to vsak i pies
opravdu vazné minénou snahu ¢i velké financni investice ne-
dokaze sama o sobé. Na cesté ke 100% udrzitelnosti je mozné
dosahnout opravdové zmény jen ve spolupraci s dodavateli

a dalsimi partnery a také zakazniky - milovniky kavy.

TEXT A FOTO: TCHIBO PRAHA

chibo je na cesté ke 100% udr-

zitelnému podnikani jiz 16 let

a za tu dobu podpotilo desitky

tisic farmard, realizovalo mno-
ho projektd v zemich ptivodu kavy a za-
pojilo se do rady iniciativ zlepsujicich
ekonomické i ekologické aspekty jejiho
péstovani. Za klicové povazuje vzdéla-
vani, osvétu a budovani dlouhodobych
partnerstvi, a to napfi¢ dodavatelskym
retézcem — od farmard az po koncové
spotrebitele, ktefi také svym nakupnim
chovanim ovliviuji kdvové odvétvi a mo-
hou vyznamné prispivat k jeho kultivaci
a dlouhodobé udrzitelnosti. Rikate si
jak?

Udrzitelna cesta kavy

z plantaze az do Salku

Jednou z moznosti, jak se chovat odpo-
védné a podporit Zivotaschopnost kavo-
vého odvétvi, je kupovat certifikovanou
kavu. V Ceské republice se roéné proda
pres 1.300 tun fairtradové kavy a vice nez
2/3 z tohoto mnozstvi predstavuje kava
Tchibo. To mimo jiné znamena, Ze za lon-
sky rok dostali péstitelé kavy od Tchi-
bo CR zaplaceno pies 8 milionti korun
ve formé tzv. fairtradové prémie. Diky ni
mohou péstitelské komunity investovat
do svého rozvoje, napriklad budovat lep-
$i infrastrukturu nebo zvysovat efektivitu
péstovani kavy.

V zemich, kde se péstuje kava, se ale
Tchibo angazuje i daleko dislednéji, pro-
toze problémy péstiteld a ohrozeni bu-
doucich sklizni nartstaji. Od roku 2009
realizuje program Tchibo Joint Forces®,
jehoz hlavnim cilem je pomahat pésti-
teldm prave pri prechodu na udrzitelné

péstovani kavy, diky kterému maji vyS$si
vynosy i kvalitngjsi trodu, a fesit nejpal-
jako je napriklad odklon farmara od pés-
tovani kavy z diivodu nizkych vydelki ¢i
generacni vymeény nebo vycerpani pidy
kvili pouzivani pesticidd a chemickych
hnojiv. Do projektu se jiz zapojilo a od-
bornymi Skolenimi proSlo pies 43 tisic
farmart z 9 zemi v Americe, Africe i Asii.

Jak mize byt salek kavy jesté vice
laskavy?
Téma vzdélavani je nosné i pro odpo-

védné aktivity Tchibo v Ceské repub-
lice. V roce 2019 zapocala spoluprace
se socidlnimi kavarnami pod nazvem
Laskavy $alek. Cilem projektu je pre-
dat neziskovym organizacim potiebné
know-how a podpotfit je v jejich podni-
kani a sobéstacnosti. Interni trenérky
a zaméstnanci obchodli Tchibo prosko-
luji zameéstnance a klienty téchto kava-
ren v piipravé kavy nebo komunikaci se
zakaznikem. Kazdy takovy workshop je
$ity na miru potfebdm dané kavarny, je
bezplatny a zaméstnanci Tchibo se pro-
gramu ucastni na bazi dobrovolnickych
dni. Kazdy rok je proskoleno kolem 80
klientd a zaméstnancd socialnich ka-
varen, ktefi si tak zlepSuji své vyhlidky
na uplatnéni na pracovnim trhu.

Zakaznici mohou za sviij odpovédny
pristup ziskat odménu

Jak jiz bylo receno, i koncovy zakaznik
ovliviiuje budoucnost kavového odvétvi
a pokud je informovany a chové se od-
povédné, muize kromé dobrého pocitu
ziskat i odménu. JiZz jen zakoupenim
kavy na kavovém baru v obchodech
Tchibo vzdy ziska certifikovanou kavu
(Fairtrade, Rainforest Alliance), ktera
byla vypéstovana ohleduplné k lidem
i zivotnimu prostredi. Navic, kdyz si ji
piijde koupit s vlastnim kelimkem, do-
stane na kavu slevu. Stejné tak pri naku-
pu zrnkové kavy do vlastni dozy. Behem
riznych kampani jsou pak zakaznici
za odpoveédné ndkupy odmeénovani — na-

priklad kavou do vlastniho kelimku zdar-
ma. Béhem letoSniho 1éta Tchibo takto
rozdalo témér tisic §alka kavy a prodalo
tydné primérné dvojnasobné mnozstvi
znovupouzitelnych kelimkd. Za celou
meési¢ni osvétovou kamparii bylo v obcho-
dech pripraveno celkem 3200 $alkd kavy
do vlastnich kelimk, coz je o 44 % vice
nez bézng.

Diky tomu, Ze kazdy prispéje ,,svou tros-
kou do 8alku“ mizeme spole¢né ménit
kavovy svét k lepsimu. Deékujeme za spo-
lupraci!
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Bojmezipotravinari a ohchodniky
nesmiodnaset zakaznik

Vétsi transparentnost trhu a moznost lepsich kontrol nekalych obchod-

nich praktik pfrinese novela zakona o vyznamné trzni sile, kterou ve tretim
¢teni schvalila Poslanecka snémovna. Podle ministra zemédélstvi Zdenka
Nekuly (KDU-CSL) pomiize zakon hlavné nasim zemédélctiim, potravinafiim
a ostatnim subjekttim, které svou kazdodenni ¢innosti vytvareji zemédélsky

a potravinovy retézec.

,»Nove bude zneuZiti vyznamné trzni sily
moci Utad na ochranu hospodaiské sou-
téze posuzovat u mnohem Sir§iho okruhu
podnikatelskych subjektt. V souc¢asnosti
jde jen o 12 nejvétsich obchodnikd, nove
to bude vice nez 800 podnik. Ke zneuzi-
ti dominantniho postaveni totiz dochazi
nejen mezi nejveétsimi obchodniky a je-
jich dodavateli, ale ¢asto i mezi velkymi
potravinarskymi firmami a zeméd¢lci,
ekl ministr zemédelstvi Zdenék Nekula.

Nejvetsi zmeénou, kterou zakon prinasi,
je pravé rozSifeni plsobnosti zakona.
Dosud se vztahoval jen na velké firmy
s ro¢nim obratem pies 5 miliard korun,
nové se bude tykat i spole¢nosti s obra-
tem nad 51 milion korun. Pokud od-
bératel viici svym dodavatelim pouZije
nekterou z nezadkonnych praktik, hrozi

mu pokuta az 10 milionG korun, nebo
do vySe 10 procent z jeho Cistého obratu.

»Nasim cilem je nastavit podminky tak,
aby chovani na trhu bylo férové a nedo-
chazelo k n¢jakym nekalym praktikam.
Ty totiz vZdy odnasi nakonec zakaznik.
Proto chceme nastavit pravidla tak, aby
byl obchodni vztah v celém potravino-
vém fetézci transparentni. Urad pro
ochranu hospodarské soutéZe bude nyni
moci kone¢né kontrolovat cely retézec
od zemédélce, pres potravinare az po ob-
chod,“ uvedl ministr Nekula.

Novela zdkona dopliluje seznam kon-
krétnich nekalych praktik oproti soucas-
né legislative, ktera plati od roku 2009.
Nove tak bude naptiklad hrozit vysoka
pokuta odbérateli, ktery bude po doda-

vateli zemédélského nebo potravinaiské-
ho zbozi pozadovat penize za reklamu,
na které se predem nedohodli. Za neka-
lou, a tedy nelegélni obchodni praktiku
se bude povazovat také zruseni objed-
navky zeméd€lskych produktli nebo
potravinarskych vyrobkd podléhajicich
rychlé zkaze v dobé kratsi nez 30 dni
pfede dnem jejich dodéani. Nezakon-
né bude rovnéz, kdyZz obchodnik bude
na zemédélci nebo potravinari vymahat
néklady spojené s proSetfenim stiZnosti
spotiebitele, aniz by se dodavatel dopus-
til pochybeni.

Novela upresnuje i naleZitosti, které
musi byt obsaZzeny ve smlouvé mezi do-
davatelem a odbératelem. Dodrzovani
pravidel budou u dodavatel(i s vyznam-
nou trzni silou kontrolovat zaméstnanci
Utadu pro ochranu hospodai'ské souté-
Ze. Obsah novely primarné vychazi z ev-
ropské smérnice, kterou mély povinnost
vSechny ¢lenské staty EU do svého prav-
niho tadu zapracovat. Tim doslo ke sjed-
noceni piistupu k nekalym obchod-
nim praktikdm v potravinovém fetézci
ve vSech ¢lenskych statech EU.

Spolecnost Cuisine Solutions oznamila
rozvojovou investici ve vysi 250 milionu dolari
od spolec¢nosti Bain Capital

Spolec¢nost Cuisine Solutions Inc., svétovy lidr a inovator v oblasti prémi-
ovych potravin sous vide, oznamila, Ze se ji od spole¢nosti Bain Capital
podarilo ziskat investici ve vysi 250 milionti dolar(, ktera ma urychlit jeji
riist a globalni expanzi. Mensinova investice dale posili vyznam spole¢nosti
Cuisine Solutions v oblasti sous vide, poskytne dalsi zdroje na podporu

urychlené inovace vyrobki a rozsifi jeji podnikani na domacim i mezinarod-
nim trhu, stejné jako globalni vyrobni aktivity spolec¢nosti mimo Spojené

staty, Francii a Thajsko.

polecnost Cuisine Solutions bude
Si nadale fungovat pod vedenim

stavajiciho managementu v cele
s generdlnim reditelem Felipe Hassel-
mannem a predsedou predstavenstva
Stanislasem Vilgrainem, ktefi zlstavaji
vyznamnymi vlastniky podniku. Rodina
Vilgraint si taktéz stale ponechavé roz-
hodujici podil ve spole¢nosti.

Spolec¢nost Cuisine Solutions se sidlem
ve Sterlingu ve Virginii je nejvetsi spolec-
nosti na svété v oboru sous vide a pred-
nim inova¢nim partnerem v oblasti ku-
linafstvi. Provozuje pobocky v Severni
Americe, Evropé, na Blizkém vychodé
a v Asii. Spole¢nost je uznavana nejlep-
$imi svétovymi $éfkuchari a kuchynémi
a je lidrem ve vyrobé a koncepci inova-

tivni techniky pomalého vareni, kterou
zavedla, zdokonalila a zpopularizovala.
Spole¢nost Cuisine Solutions dodava
hotové sous vide potravinové produkty
zakazniklim z oblasti stravovacich slu-
Zeb, palubniho personalu, armady a ma-
loobchodu po celém svéte, véetné spolec-
nosti Amtrak, Costco, Dunkin‘, Hilton
Hotels & Resorts, Panera a Starbucks,
ale i celé rad¢ dalsich prednich spolec-
nosti v tomto oboru. ,,Nase budoucnost,
ktera byla jasna jiz pted navazanim toho-
to strategického partnerstvi, je nyni jesté
lakavéjsi, protoze vidime znacény prostor
pro rdst a expanzi prostfednictvim po-
kracujicich inovaci v fad¢ produktovych
kategorii,* prohlasil Hasselmann. ,,Jsme
hrdi na to, Ze jsme lidrem v uméni a védé

piipravy pokrmt metodou sous vide,
ktera je reakci na fadu problémd, s ni-
miZ se nasi zakaznici potykaji v kuchyni
i mimo ni. Tato investice ndm umozZni
rychle rozsirit nasi celosvétovou vyrob-
ni infrastrukturu, obchodni partnerstvi
a posilit na§ dodavatelsky retézec, ¢imz
vytvorime dalsi kapacity pro uspokojeni
rostoucich potieb globalnich partnerd,
kter'i se denné spoléhaji na nase produkty
na desitkach tisic mist.“ ,Mym zamérem
pti zalozeni spolecnosti Cuisine Solu-
tions bylo stat se nejleps§im inovatorem
a vyrobcem potravin v nasem oboru,
budovat ta nejlepsi partnerstvi ve své
tiidé a prostiednictvim kvality, objemu
a inovacim ndmi nabizenych produkti
si vybudovat reputaci, ktera hovori sama
za sebe,“ konstatoval Vilgrain. ,To, Ze
nase usili podpotila investi¢ni spole¢nost
svétové urovné, jakou je Bain Capital,
svédc¢i o uspéchu naseho ptivodniho cile
a o vzrusujici budoucnosti naseho odvét-
vi. Jsem nesmirné hrdy na naSe uspéchy
a tesim se, Ze spole¢né s Bain Capital vy-
budujeme predni, inovativni potravinar-
skou spole¢nost budoucnosti.“

Skupina FoodChainID,
Inc. prevzalaspole¢nost
CosmocertS.A.

Spole¢nost FoodChain ID Group, Inc., predni posky-
tovatel technologickych Feseni v oblasti bezpec¢nosti,
kvality a udrzitelnosti potravin pro potravinarsky

a zemédélsky prumysl, pfevzala feckou spole¢nost
Cosmocert S.A., zabyvajici se certifikaci a kontrolou
ekologickych produkttl, ktera poskytuje mezinarodné
aregiondlné uzndavané certifikacni standardy.

a byla zalozena v roce 2013, se diky svému inten-
zivnimu zaméreni na integritu, sluzby zakaznikiim
a vyuzivani technologif rychle rozrostla a stala se jednim
7 prednich poskytovatelll certifikaci v Recku. V sou¢asné
dobé poskytuje spole¢nost Cosmocert sve sluzby vice nez
7500 zdkaznik(, a to prostrednictvim certifikacnich sluzeb
zahrnujicich normy EU Organic, GLOBALG.AP, VLOG,
ISO 22000 a dalsi. Stejné jako spolecnost Bioagricert se
Cosmocert nyni stane soucasti rostouci sekce certifikace
ekologickych produkttl v rdmci divize technickych sluzeb
FoodChain ID pro Evropu a Asii.

S polecnost Cosmocert, kterd sidli v Aténach v Recku

,Spoluprace s tymem spolecnosti Cosmocert, ktera je jed-
nim z prednich certifikacnich organt v Recku, nas velmi
tesi. Pripojeni spolecnosti Cosmocert rozsifi rozsah nasich
certifikacnich sluzeb pro potravinarské a zemedelske klien-
je vrchni viceprezident technickych sluzeb FoodChain 1D
pro Evropu a Asii Dr. Chetan Parmar.

J1ato akvizice idedlné doplni sluzby a kapacity spolecnosti
FoodChain ID a Bioagricert,” uvedl Alessandro Lombar-
di, vykonny reditel spolecnosti Bioagricert. ,Rozsifenim
platformy Cosmocert v Recku o dalsi sluzby spole¢nosti
Bioagricert v otdzkdch udrzitelnosti, certifikace a inspekcf
obohatime nabidku poskytovanou klientdim spole¢nosti
Cosmocert 0 nové moznosti v oblasti norem IFS, BRCGS,
USDA Organic a dalsich.”

,Jsme nesmirné potéseni, ze se v oblasti bezpecnosti
potravin a certifikace ekologického zemeédélstvi mlzeme
spojit s globalnim lidrem, jakym je FoodChain 1D, a dale
tak urychlit nds jiz tak impozantni rast,” fika generaini
reditel spolecnosti Cosmocert Kostas Diamantopoulos.
LPrichazi tak dalsi vzrusujici kapitola ve vyvoji spolecnosti
Cosmocert a mimoradny okamvzik jeji historie. V&fime, ze
jsme nasli ty spravné partnery, a nase nadseni pro vse,
€O pfinese spole¢na budoucnost po boku FoodChain ID
a Bioagricertu, jiz nemUize byt vetsi”

O spolec¢nosti FoodChain ID

Na skupinu FoodChain ID se spoléha vice nez 30000
spolecnosti napfic celosvetovym dodavatelskym retéz-
cem jako na ddvéryhodného partnera, ktery jim pomaha
orientovat se ve stale silnéji regulovaném potravinovem
hospodarstvi - transparentnéji, bezpecneéji a udrzitelneji.
FoodChain ID poskytuje svym klientim technologicka
reSeni vybudovana s pomoci nejkomplexnéjsich dat

a nejkompetentnéjsich odbornik(l v oboru a predstavuje
zasadni zdroj v€asnych a presnych informaci a odbor-
nych znalosti. K jejim sluzbam patfi aplikace pro zajisteni
souladu s predpisy a vyvoj vyrobku, feseni pro testovani,
bezpecnost potravin a certifikaci vyrobku.

FOTO: FOODCHAINID
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Soutéz Obalroku 2022
Znasvevitéze

Letosni 29. ro¢nik soutéze Obal roku vyvrcholil slav-
nostnim galavecerem 13. Fijna v Aquapalace Praha,
kde si prestizni ocenéni v podobé sklenénych trofeji
odnesli spole¢nosti Unipap, Tremosenska uzenina, DS
Smith Packaging a Tesco.

Jana Zizkova tfi nejlepsi obalové expondty, ktery-

mi se staly - na tretim misté spole¢nost DS Smith
Packaging s obalovym boxem 3D STP a na druhém misté
TremoSenska uzenina s Extra skin balenim pro Tremonito
(tvarovany salam bez obalu).

,Souteze Obal roku jsme se zucastnili poprvée. Proto
stfibrna Cena predsedkyné poroty je pro Tremosenskou
uzeninu obrovsky Uspéch. Jsme moc radi, ze Extra skin
baleni pro Tremonito a dalsi nase vyrobky zaujalo atraktiv-
nim designem, mirou inovace i svou Setrnosti k zivotnimu
prostredi. Pevne vérim, ze noveé baleni bude delat radost
i konecnym spotrebiteltim,” Fika Radek SUs, Feditel spolec-
nosti Tremosenska uzenina.

Na prvnim misté se umistilo obaloveé feSeni Simple
Loading od spolecnosti Unipap, jehoz konstrukce byla
vymyslena na miru pro détsky inkubator.

,Spolecnost UNIPAP jiz tradicné poskytuje zakaznik(im
komplexni sluzby v packagingu vcetné zakazkového na-
vrhu obalovych feSeni. Jsme velice radi, ze se nase prace
opét setkala s pozitivnim ohlasem a obstala i v porovnani
s nadnarodnimi konkurenty. Tentokrat nas obalovy kon-
cept ,Simple Loading” pro bezpecny transport détskeho
inkubatoru prindsi zakaznikovi zasadni zjednodusen(

a zrychleni procesu baleni,” fika Martin Bina, vedouc
engineeringu Unipap. Ocenéni obalového feseni détského
inkubatoru komentuje také lva Werbynska, feditelka Oba-
lového institutu Syba: ,Obal na tak drahy, tézky a zaroven
neobvykly produkt, jako je détsky inkubator musi splnovat
mnoho kritéril. Zejména musi inkubator ochranit béhem
jeho transportu do celého sveta. A to, ze diky novému
baleni staci k zabalenf jen dva lidé namisto predeslych
¢tyr, je dalsi vyhodou a zaroveri diivodem ke specidlnimu
ocenéni.”

Z 38 ocenénych oballl vybrala predsedkyné poroty

V soutézi byla také vyhlasena Cena udrzitelnosti, kterou
ziskala spole¢nost Tesco za tubus na Crunchy bramboro-
vé chipsy.

Prekvapenim soutéze Obal roku byl navic obalovy
exponat v podobe papirove tasky na brambory a zeleninu
od Rudolfa Kucery ze Dvora Skalkov, ktery ziskal Cenu
sympatie.

Obal roku je jeding certifikovana obalova soutéz urcena
pro Ceské i zahrani¢ni firmy, organizovana obalovym
institutem Syba. Cilem soutéze je vyzdvihnout a nasledné

propagovat nejlepsi myslenky, inovace a technologie v ob-

lasti baleni, které se na trhu objevuji. Zaroven vyherctim
otevira dvere do sveétove souteze WorldStar Award, kde se
utkaji nejlepsi obaly z celého svéta.
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Digitalizace cestovniho ruchu
usnadni Zivot sipIlné vsem

Jak muiize digitalizace usnadnit cestovani a vse, co s nim souvisi. Pravé to
podrobné zaznélo véetné priklad( dobré praxe ze zahranic¢i na workshopu,
ktery usporadala Ceska centrala cestovniho ruchu - CzechTourism. Probralo
se komplexni technologické feseni. Propojuje a vzajemné dopliuje infor-
macni a komunikaéni systémy pro vybér poplatkt z ubytovani, cestovatel-
ské sluzby a zazitky a také destinacni/turistické karty. Jde o spole¢ny zajem
subjektt, které plisobi v cestovnim ruchu.

soucasné dobé¢ existuji nebo se
\/pfipravuji razné digitalni systémy,
diky kterym by se mél Iépe spra-
vovat, ridit a koordinovat cestovni ruch.
Jednim z nich je e-Turista, v kterém jde
o vybér mistnich poplatkt za ubytovani.
Dalsi software (aplikace) GDS mé sou-
stredit a katalogizovat nabidku sluzeb
a zazitkl, které souviseji s cestovanim,
na jednom misté. A kone¢né digitalni
(elektronické) turistické/destinacni kar-
ty, které existuji i ve fyzickém vyhotoveni.
S rliznymi benefity, slevami, vyhodnymi
vstupy, bezplatnou MHD, vérnostnimi
body za delsi ¢i opakované pobyty aj. je
navstévnikim poskytuji turistické oblas-
ti, at uZ se jedna o meésta, obce ¢i kraje.
,O nas workshop k digitalizaci cestov-
niho ruchu byl velky zajem, zicastnila se
ho téméi stovka lidi z celé Ceské repub-
liky, ale i kolegové z Rakouska. Zastup-
ci Feratelu a tamni organizace Otztal
Turism predstavili komplexni feSeni di-
gitalnich sluZeb v cestovnim ruchu, kte-
rym bychom se mohli inspirovat,“ riké4
teditel Ceské centraly cestovniho ruchu

— CzechTourism Jan Herget a dodava:
»Pokud bychom vyzkou$eny model, sa-
moziejmé se zohlednénim tuzemskych
specifik, zavedli v CR, usnadnilo by to
zivot vSem subjektiim, které se v oblasti
cestovniho ruchu pohybuji. Od turistd,
pres podnikatele, akademicky i verej-
ny sektor, tedy stat, mésta, obce i kraje.
Plati ptitom ,,Cim dfiv, tim lip“, véasna
a rozumna digitalizace je zcela jisté kon-
kurenéni vyhodou. Takze v zajmu Ceské
republiky je propojené digitalni sluzby
v turismu zavést v nejblizsich letech.

Cilem pracovniho setkani bylo predstavit
i uskali zavadéni propojenych digitalnich
sluzeb. Tak, aby se jim, pokud mozno,
Ceska republika vyhnula nebo na né byla
alespon pripravena a uméla je rychle vy-
resit.

,Digitalizace, pii které jde o propojeni
robustnich informac¢nich a komunikac-
vic, kdyz se nékteré propojované aplika-
ce uz ve velkém pouZivaji a pracuje s nimi

rada subjektd. Proto je tieba vSe detailné
pripravit a zavadét postupné tak, aby se
neptislo o to, co funguje, a co nejdriv se
ziskala dal$i nadstavba a funkce usnad-
fujici zivot uzivatelim,“ fika vedouci
oddéleni obsahu a rozvoje webovych
portalti Ceské centraly cestovniho ru-
chu — CzechTourism Petr Moc a dodava:
»,Napriklad na$§ aktualné pripravovany
systtm GDS pomiZze nejen samotnym
navstévniktim, ale i profesionaliim v ces-
tovnim ruchu a sektoru jako takovému.
Stejné jako turistické/destinacni karty,
které uz na fadé mist Ceské republiky
maiji, velmi ocenuji vSichni turisté.“
,luristické/destina¢ni karty maji sa-
moziejme velky vyznam i pro subjekty,
které timto zptGisobem poskytuji sluzby.
Nejen Ze diky nim davaji védét, o tom, co
nabizeji a ziskavaji tak vic hostd ¢i klien-
ta. Soucasné se o cestovatelich i vic do-
zvi, ziskaji data tykajici se vstupt, délky
pobytu aj. Tedy informace, diky kterym
mohou upravovat nabidku, tedy sluzby
i produkty vic prizplisobovat aktualni
poptavce,“fika rteditelka odboru pro-
duktového managementu a regionalni
spoluprace Ceské centraly cestovniho ru-
chu — CzechTourism Veronika Janec¢kova
a dodava: ,Z naSich zkuSenosti vyply-
va, Ze pii zavadéni karet je tfeba myslet
i na dlouhodobou strategii, a hlavné ne-
nechat kartu zaniknout. To by mohlo vést
ke ztraté davery stakeholdera.

Cesiserozhodlisiletni sezonu uzit

Cestovni agentura Invia v letni sezéné 2022 zaregistrovala meziro¢ni narust
prodeje pobytii 0 50 %. Po covidové pauze se tento rok natéseni Cesi opét
bez obav vydavali na letni dovolenou. Nékteri mohli kone¢né vyuzit vou-
chery, které dostali jako nahradu za neuskute¢nénou dovolenou z dlivodu

pandemie.

v obdobi od 1. ¢ervna do 30. zari
2022, predstavovala 17 270K¢
na osobu, coZ je o 2 450 K¢ vice neZ loni.
Nejoblibengjsi destinaci bylo jako ob-
vykle Recko, konkrétné ostrov Kréta.
Na sklonku Iéta, kdy uz byla velka cast
destinaci vyprodana, zacala stoupat také
poptavka po dovolené v Turecku.
Tradi¢ni pétice zemi, kam klienti Invia
nejradeji vyrazeji stravit letni dovolenou,
zahrnuje Recko, Egypt, Turecko, déle
Bulharsko a Tunisko. Tyto zemé si svou
pozici oblibenosti drzi nékolik let v radé
a predprodeje dovolenych na pristi rok
ukazuji, Ze se do stejnych destinaci chys-
taji lidé i v roce 2023.

Prﬁmémé cena pobytli, prodanych

,Z letognich vysledkd je patrné, ze Cesi
si po covidové pauze chtéli opét doprat
zaslouzeny odpocinek v primoiském le-
tovisku, nejlépe s all inclusive stravou.
Zatimco zajem o dovolenou v tuzemsku
znatelné klesal, tydenni z4jezdy do Rec-
ka, Egypta ¢i Turecka se rychle vyproda-
valy,“ pochvaluje si leto$ni sezonu Radek
Safatik, obchodni feditel cestovni agen-
tury Invia, ktera je jednickou ceského
trhu v prodeji online zajezdu. ,,Nejvetsi
zajem byva tradicn€ o letecké pobyty
na feckych ostrovech. Cesi si je oblibili
kvtli priznivym cenam i kratké dobé letu.
Nabidka ubytovani je zde opravdu Siro-
ka, od apartmand az po luxusni hotely,“
doplnil Safarik s tim, Ze nékteri zakaznici

si radi prodlouzi sezonu, a prodej pobyti
z letnich katalogt pokracuje i v pribéhu
fijna.

Oproti lonské sezon¢ dramaticky klesl
zajem o dovolenou v tuzemsku, mezi-
ro¢ni pokles predstavoval celych 44 %.
Neni divu, v uplynulych dvou letech lidé
¢asto nemohli kvuli covidovym restrik-
cim odcestovat do zahranici, a tak se vy-
déavali objevovat krasy Ceské republiky.
Kdyz vS§ak mohou opét stravit dovolenou
u moie, Sumava, Lipno nebo Snézka uz
je tolik nelakaji.

Dozvuky pandemickych opatteni a také
negativni zpravy v médiich (zahrnujici
zvySujici se inflaci, ozbrojeny konflikt
a naslednou energetickou krizi) se pro-
mitly i do touhy Cechti investovat do letni
dovolené. Kvtli nejisté situaci tak klienti
dlouhou dobu vyckavali a teprve v dubnu
a kvétnu se pevné rozhodli, Ze na dovole-
nou vyrazi.
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